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. ::: Walmart Connect

En Walmart Connect
queremos ofrecer una
experiencia publicitaria

memorable con nuestros
clientes, es por esto que, si
alguna campana de tu marca
no cumple con nuestros
requisitos, sera desactivada
sin previo aviso.

Todas las creatividades
con logo y/o plecas del
formato de Walmart se
deben de armar usando
los templates editables
oficiales y cumplir con la
politica de contenido.

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

El anunciante se
compromete a cumplir con
los lineamientos, politicas,
contenidos y formatos de
los creativos asegurando la
vigencia y precision de los
precios promocionales en
anuncios con descuentos,
ofertas y beneficios.

Las creatividades
deben cumplir con las
leyes aplicables en
México.
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Display Onsite €0 @ (3
Son anuncios en formato de DisplayAds (banners) dentro

de los sitios web de Walmart On-demand (Supercenter/Express),
Bodega Aurrera Despensa y Catalogo Extendido.

Wamart3l @ ST W o B e

@ St 11 e 2 e

® Exclusivamente para marcas endémicas (marcas que venden en el eComm de
Walmart).

® Siempre redirige (click-through) hacia el dominio de Walmart Supercenter,
Walmart Express, Bodega Aurrera Despensa o Catalogo Extendido.

® Gestiona tus campaias directamente por nuestra plataforma programatica
(self-service).

® Todas las creatividades Onsite se deben de armar usando los templates
editables compartidos por Walmart.

® Se prohibe editar y hacer cualquier ajuste en los editables. fusion

® Siempre valida que los UPCs de tu campafa se encuentren disponibles en el T e e T T T TV
formato que deseas activar. '

] ]

¢ Onsite desde Walmart DSP disponible para tu marca en temporalidad regular.
Para eventos, revisa opciones con tu contacto en Walmart Connect.

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL
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Notas:

Para descargar los templates, da click en la pantalla sobre
los templates editables.

Asegurate de respetar la estructura y los casos de uso de
los templates compartidos.

Se prohibe cambiar y/o editar los templates de Walmart.
Cualquier ajuste o cambio de posicion de algin elemento
del template serarazon para el rechazo del creativo.

Walmart DSP permite la carga de creatividades Onsite
exclusivamente en formatos .jpg, .gif, .jpeg.

Las medidas permitidas son: 970x250, 320x100, 970x90,
728x90. Revisar las medidas aplicables para cada acuerdo
Onsite (ejemplo: ROS Contextual y tipo de comunicacion
(Branding o Producto - Precio.

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL
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TEMPLATES EDITABLES:

WALMART SUPERCENTER

ONSITE (WM OD)



https://urldefense.com/v3/__https:/www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2024/12/Walmart_OD_DSP_Templates_ONSITE.zip__;!!IfjTnhH9!Qpuz6LyJYMlN6G1gAplyFzMg6k2tg8LSXhS-b7ziEVXW3S8aC7YqqE-oxsjVgTlamRxv5rZt-lXgD5s6TRVBVA$
https://urldefense.com/v3/__https:/www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2024/12/Walmart_OD_DSP_Templates_ONSITE.zip__;!!IfjTnhH9!Qpuz6LyJYMlN6G1gAplyFzMg6k2tg8LSXhS-b7ziEVXW3S8aC7YqqE-oxsjVgTlamRxv5rZt-lXgD5s6TRVBVA$
https://urldefense.com/v3/__https:/www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2024/12/Walmart_OD_DSP_Templates_ONSITE.zip__;!!IfjTnhH9!Qpuz6LyJYMlN6G1gAplyFzMg6k2tg8LSXhS-b7ziEVXW3S8aC7YqqE-oxsjVgTlamRxv5rZt-lXgD5s6TRVBVA$
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Notas:

Para descargar los templates, da click en la pantalla sobre
los templates editables.

Los mismos creativos aplican para Bodega Despensa 'y

Catalogo Extendido. 4

Asegurate de respetar la estructura y los casos de uso de i

los templates compartidos. TEMPLATES EDITABLES:

Se prohibe cambiar y/o editar los templates de Walmart.

Cualquier ajuste o cambio de posicion de algin elemento BODEGA AURRERA

del template serarazon para el rechazo del creativo. DESPENSA (BA OD & BA EA )

Walmart DSP permite la carga de creatividades onsite
exclusivamente en formatos .jpg, .gif, .jpeg.

Las medidas permitidas son: 970x250, 320x100, 970x90,
728x90. Revisar las medidas aplicables para cada acuerdo
Onsite (ejemplo: ROS Contextual y tipo de comunicacion
(Branding o Producto - Precio.
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https://www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2025/04/Bodega_Despensa_DSP_Tempates_ONSITE.zip
https://www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2025/04/Bodega_Despensa_DSP_Tempates_ONSITE.zip
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Tipo de comunicacion @ @ ©

Sabemos que siempre quieres comunicar efectivamente tu marca o productos*: Con Walmart DSP usamos dos
categorias en cuanto a la comunicacion que debes tener presente para crear tus campanas.

{@} Son los anuncios que tienen como objetivo de @’ Campanas donde la comunicacion se enfoca
W comunicacion dar a conocer o impulsar tus i El:ﬁi en dar a conocer precio o promocion sobre
productos y mejorar la conciencia de marca. algun producto.

Disponible en: Desktop, Mobile Web y Tablet Web Disponible en: Desktop Web

Placements disponibles: Billboard y Leaderboard. Accessible exclusivamente en Billboard Desktop.
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Impulsa tu estrategia publicitaria con nuestros formatos.

Tipo de comunicacion, dispositivos y medidas disponibles.

\"

Billboard Leaderboard \

(970x250) (970x90)

(728x90)
(320x100) E

Billboard \

(970x250)

Los formatos mostrados en ilustraciones solo muestran una posicion de referencia.
Comunicacion tipo Producto-Precio solo disponible en desktop.
7 PROPRIETARY & CONFIDENTIAL Display Onsite App no esta disponible en la compra de self-service a través de Walmart DSP.




BILLBOARD

DESKTOP BRANDING

970 x 250

Casos de uso:
Producto + Copy
Producto + Copy + Logo

Consideraciones:
No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el
limite del margen).
No se puede incluir preciador.
Se puede incluir texto planchado en imagen breve.
(Maximo 5 palabras) y dos lineas de texto (Para vigencia
y legales)
Logo y legales (leyendas precautorias) segln el caso.
Hasta S UPCs para promocién del producto.
Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacién figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.
Vigencia y Legales siempre a 8 PTs con tipografia Bold
en su area designada.
Tamafo maximo de archivo: 500kb

Siempre con
©

Fhoticto + el mejor precio
Copy el s tad
Producto + ‘

Copy + , el mejor}l;;‘g::(ioc;
Logo i)

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




BILLBOARD 9

MOBILE WEB BRANDING

320 x 100

Casos de uso:

<

Producto + Copy Producto + "\ OREN | . Siempre con
Producto + Copy + Logo Copy »:e‘ 15, €l mejor precio
"..g Legales (9 Pts)

Consideraciones:

No rebasar los margenes establecidos con las guias.

(/Sollo el area asignada al producto puede rebasar el Producto + 6 Cahdad

limite del margen). Y ~———"

No se puede incluir preciador. Copy + Cm, g&\ fj,-_ y sa bor

Se puede incluir texto planchado en imagen breve Logo “@

(Maximo 5 palabras) y dos lineas de texto. == Legales (9Pts)

Logo y legales (leyendas precautorias) segln el caso.
Hasta 2 UPCs para promocion de producto.

Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacién figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

Legales siempre a 9PTs con tipografia en Bold en su
area designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




LEADERBOARD 9

DESKTOP BRANDING

970 x 90 C
Producto +
Casos de uso: Copy /‘; \3\ ) Siempre con

Producto + Copy 4 e| meior precCio Legales ( 9 Pts)
Producto + Copy + Logo ‘ A"ﬂﬁ& & A j p ¢

Consideraciones:
No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el Producto +
limite del margen.) Copy +

No se puede incluir preciador. y
Se puede incluir texto planchado en imagen breve Logo
(Méaximo 5 palabras).

Logo y legales (leyendas precautorias) segln el caso.

Hasta S UPC para promocion de producto

Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para

impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en

fondo, alto contraste y relacién figura-fondo para no

afectar al peso visual del banner y promocion del

producto.

Legales siempre a 9PTs con tipografia en Bold en su

area designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Producto

Siempre con el mejor precio
Legales (9 Pts)

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




LEADERBOARD 9

TABLET WEB BRANDING

728 x 90

Producto +

Casos de uso: i siempre con €| MN@JOr precio
Producto + Copy Legales ( 9 Pts)
Producto + Copy + Logo
Consideraciones:

No rebasar los margenes establecidos con las guias.

(/So'lo el area asignada al producto puede rebasar el Producto +

limite del margen).

No se puede incluir preciador. Co py +

Se puede incluir texto planchado en imagen breve chc

(Maximo 5 palabras).

Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
Hasta 5 UPCs para promocioén de producto.

Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacién figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

Legales siempre a 9PTs con tipografia en Bold en su
area designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Calidad y sabor

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




BILLBOARD 9

DESKTOP PRODUCTO-PRECIO

970 x 250
Producto + ‘ Antes $000.00
: ot
Casos de uso: Copy + Siempre con T 3 $ooooo Copy Preciador

Producto + Copy + Preciador el mejor precio E‘ » |
. » N e Descripeién
Producto + Logo + Preciador Preciador oo e (ADRREE N
e - L s (Leyendas precautorias

ia de mes del afio. Legales

Consideraciones:
No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el $000.00
limite del margen;g. i i Producto + i 60
Preciador a 80% del original en plantilla. Logo + lue. VM $000
Se puede incluir texto planchado en imagen breve.
(Maximo 5 palabras) y dos lineas de texto (Para vigencia 1;,,
y legales)
Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
Hasta 5 UPC en version Promocional
1 UPC para Producto-Precio Desktop
Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacion figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocién del
producto.
Vigencia y Legales siempre a 8 PTs con tipografia Bold
en su area designada.
Tamano maximo de archivo: 500kb

Descripcion de
producto 000 g

’%

Preciador Vi pr peidy v

s del afio.

Legales (Leyendas precautorias)

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




BILLBOARD c

DESKTOP BRANDING

970 x 250

Casos de uso:
Producto + Copy + Logo

&

Producto +
Consideraciones: C
. ﬂ +
PY Producto (4 max)
Siempre debe incluirse el isotipo de Bodega en la Lﬂg{.‘-

posicion indicada.

No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el
limite del margen).

No se puede incluir preciador.

Se puede incluir texto planchado en imagen breve. (Dos
lineas maximo).

Leyendas precautorias segun el caso.

Hasta 4 UPCs en comunicacion Branding.

Legales siempre a 11 PTs con tipografia en su area
designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




BILLBOARD a

MOBILE WEB BRANDING

320 x 100

Casos de uso:
Producto + Copy + Logo

Producto +
Consideraciones: Copy +
Siempre debe incluirse el isotipo de Bodega en la Lﬂg':'

Legales (8 Pts

posicion indicada.

No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el
[imite del margen).

No se puede incluir preciador.

Se puede incluir texto planchado en imagen breve. (Dos
lineas maximo).

Leyendas precautorias segun el caso.

Hasta 2 UPCs en comunicacion Branding.

Legales siempre a 8PTs con tipografia en su area
designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




LEADERBOARD c

TABLET WEB BRANDING

728 x 90

Casos de uso:
Producto + Copy + Logo

Producto +

Copy + Producto (s) Max 4 Copy (Max 1linea)

. . Logo
Consideraciones: 9

Siempre debe incluirse el isotipo de Bodega en la
posicion indicada.

No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el
limite del margen).

No se puede incluir preciador.

Se puede incluir texto planchado en imagen breve. (Una
linea maximo).

Leyendas precautorias segun el caso.

Hasta 4 UPCs en comunicacion Branding.

Legales siempre a 9PTs con tipografia en su area
designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




LEADERBOARD 0

DESKTOP BRANDING

970 x 90

Casos de uso:
Producto + Copy + Logo

Producto +

Copy + m Producto (Max 4) ¢
Logo

Consideraciones:

Siempre debe incluirse el isotipo de Bodega en la
posicion indicada.

No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el
limite del margen).

No se puede incluir preciador.

Se puede incluir texto planchado en imagen breve. (Dos
lineas maximo).

Leyendas precautorias segun el caso.

Hasta 4 UPCs en comunicacion Branding.

Legales siempre a 9PTs con tipografia en su area
designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




BILLBOARD c

DESKTOP PRODUCTO-PRECIO

Prod
970 x 250 oot

Preciador

Casos de uso:
Producto + Logo + Preciador

4

Producto (1)

Consideraciones:

Siempre debe incluirse el isotipo de Bodega en la Vigencia (11 Pt)
posicion indicada.

No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el
limite del margen.)

Preciador a 80% del original en plantilla.

Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.

1 UPC para Producto-Precio Desktop

Vigencia y Legales siempre a 11 PTs en su area
designada.

Tamafo maximo de archivo: 500kb

eyendas precautorias 29)

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.
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‘ Do's Onsite Branding

La creatividad es de una marca endémica.

La creatividad redirige al sitio de Walmart o Bodega.
Las leyendas precautorias siempre deben de
mostrarse de manera legible, abarcando una solo
linea.

Artes no muy saturados.

Mantén el texto al minimo.

Utiliza imagenes de producto de alta calidad.
Conservar jerarquia del mensaje.

Sigue la politica de contenidos de Walmart DSP.

No editar y/o reemplazar los casos de uso de Display
Onsite.

No crear otros tamanos de creatividades Display
Onsite que no sean los tamanos especificados en los
templates.

Evitar baja resolucion de imagenes.

Evitar faltas de ortografia.

Evitar textos ilegibles (puntajes muy bajos)

Cortar imagen y/o informacion relevante.

Ejemplos Walmart Supercenter

o UV DEFENDER 2  LORE Ejemplos Walmart Supercenter
PROTECTOR SOLAR \N
1° SERUM FPS 50+*
.
weoyy DEFENDER N\ o WORRAL
> PROTECTOR SOLAR “ﬂ'?
1° SERUM FPS 50+* s -53%
NUEVO z " DE LOS SIGNOS DE DARO SOLAR™ — INTENSIDAD
\ 1° SERUM FPS 50+* e DE MANCHAS
UV DEFENDER r\,‘ e S s B s S SOLARES™™*
PROTECTOR SOLAR _ DE LOS SIGNOS DE DARO SOLAR™ LOPBE AL
NUEVO \i; L'OREAL
UV DEFENDER #!" 1°SERUM FPS 50+*
—w3 PROTECTORSOLAR = ey o

Artes muy saturados.
No indica vigencia de la promocién
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La creatividad es de una marca endémica.
Exclusivamente en formato 970x250 en Desktop.
Respetar el preciador.

En producto-precio, el arte debe de llevar la vigencia valida
para pedido y entrega del 00 al OO de mes del afio.
La leyenda precautoria debe corresponder a la categoria de
producto promocionado.
Validar que los precios y las promociones estén validos en el
sitio.

Artes no muy saturados.
Asegurar la existencia del producto promocionado en todas
las tiendas.
Dirigir a una pagina con minimo 5 productos de la marca para
evitar que el usuario llegue a una pagina destino vacia.

Ejemplos Walmart Supercenter

W 3 $000
(i
o & ;

PATROCINADOR OFICIAL Vilido para pedido y entrega del 10 al 31 de julio de 2024. COME BIEN

QD0

No editar y/o reemplazar los casos de uso de Display Onsite.

No crear otros tamafos de creatividades Display Onsite que no
sean los tamanos especificados en los templates.

Evitar baja resolucion de imagenes.

Evitar exceso de UPCs.

Evitar textos ilegibles (puntajes muy bajos)

Cortar imagen y/o informacion relevante.

Evitar faltas de ortografia.

No se permiten creatividades producto-precio durante las
temporadas altas (el fin irresistible, hot sale). Consultar los
detalles con el equipo de Walmart.

Ejemplos Walmart Supercenter

:ucun.A'l'E Q""
fpg EMOCION,;

)

PATROCIMADOR ORICIAL

Uso de preciador incorrecto, no es el institucional.
No indica vigencia de la promocién
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\@/ Ejemplos de promociones externas onsite en Walmart DSP.

Walmart Supercenter

300x600
Destiimbrate SR ,_.: ' Compra
Necl ) ’ N B\ |
AL : 300x250
XPERIENCIAY
: . ASTIRONOMICA Destiimbrate

Disponible en X ool A AN GANA UNA ' Barilla:

exclusiva en Managed Gi’;’;%'gsgﬂé A"

Se rVi Ce 0 0l ¢ Vilido del 14 )024: COME BIEN

Consulta tén’ninos ym!:om”wylcon -marcas
Esta promocion es respofsabilidad de BARILUA DE MEXICO, SA.DECV

Compra

DE VENTA EN
Walmart <orm.mx
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Elementos clave en
creatividades Display Onsite:

+» Leyendas precautorias
+¢* Palabras con uso seleccionado

//"
‘
Vs
|



Walmart

Leyenda precautoria

. . SALUD ES BELLEZA
Incluir leyenda precautoria por

categoria de producto, segin ALIMENTATE SANAMENTE
COrreSponda CONSULTA A TU MEDICO
LA LECHE MATERNA ES EL MEJOR ALIMENTO PARA EL BEBE

@ 8 0 CUIDA EL AGUA
COME BIEN
HIGIENE ES SALUD
EVITA EL EXCESO
TODO CON MEDIDA

TOMA AGUA

HIDRATATE DIARIAMENTE

*Leyenda precautoria: leyenda de advertencia y precauciones por categoria de producto

Aplica a campafas de Branding y Campafias de Producto-Precio.

22 PROPRIETARY & CONFIDENTIAL
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DD

Palabras con uso seleccionado

Do’s

© O O o0 o O o o o o o o o o

Precios Bajos
Precios inigualables
Precio irresistible
Precio en linea
Liquidacion
Bonificacion
Incluye

Llévalo sin costo
Sin costo

Nuevo

Ahorro

Aprovecha
Exclusivo en linea
En tienday en linea

Dont’s

Precio exclusivo
Precios mas bajos
Saper precio
Gratis

Ofertas
Obsequio

Regalo

Cupén

Paquete especial
Lanzamiento
Envio gratis
Exclusivo online
Exclusivo

Abono

2 X (no usar equis)
Descuento
Promociones
Precio Especial

Nota: Las referencias incluyen la leyenda precautoria, la cual debe adaptarse
conforme a la definicion de la empresa con base en la industria y las leyes del pais.

Aplica a campanas de Branding y Campanas de Producto-Precio.

23 | PROPRIETARY & CONFIDENTIAL
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Palabras con uso seleccionado

Do’s

Rebaja
Liquidacion
Incluye

Llévate sin costo
Bonificacion
Precio bajo
Envio sin costo
Sin costo
Precio online
Nuevo

Paga menos
Ahorro
Cédigo
Aprovecha

© O O o0 o O o o o o o o o o

Dont’s

= Descuento
=  Gratis

= Ofertas

=  Obsequio
= Regalo

= Envio gratis

= Exclusivo online
= Exclusivo

= Precio especial

= Paquete especial
= Sdper precio

= lLanzamiento

= Cupdn

* Precio exclusivo

Nota: Las referencias incluyen la leyenda precautoria, la cual debe adaptarse
conforme a la definicion de la empresa con base en la industria y las leyes del pais.

Aplica a campanas de Branding y Campanas de Producto-Precio.

24 | PROPRIETARY & CONFIDENTIAL




o0 Walmart Connect

Atencion general



Walmart

; Qué es una leyenda
precautoria

Texto obligatorio que debe
incluir todo material
dependiendo del tipo de
producto y que busca informar
riesgos a la salud o formentar
habitos saludables.

Las referencias incluyen la leyenda
precautoria, la cual debe adaptarse
conforme a la definicion de la empresa con
base en la industria y las leyes del pais.

26 PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

Algunas prohibiciones:

Promover habitos de alimentos nocivos.
Afirmar que satisface requerimientos nutricionales.
Atribuir un valor nutritivo distinto al real.
Comparar en menoscabo de alimentos naturales.
Sugerir que proporcionan habilidades extraordinarias.
Asociar con el consumo de alcohol o tabaco.
Declarar propiedades que no puedan comprobarse.
Sefalar que sirve para tratar o curar una enfermedad.

Nota: no es una lista exhaustiva, es referencia.
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No esta disponible para partidos politicos, grupos religiosos,
productos de tabaco y nicotina, casas de apuestas,
medicamentos diferentes a los clasificados como OTC (over the
counter), productos financieros fuera del sistema bancarizado
mexicano, contenido sexual, contenido para adultos, o cualquier
contenido que pueda considerarse como peligroso, dafnino o
deshonesto. Como tampoco se permite la promocion de
sustancias que interfiera en el estado mental de las personas.
Utilizar contenido multimedia que inflija un abuso a la propiedad
intelectual, promueva la compra de productos falsificados,
publicidad enganosa o dar un mensaje haga al receptor llegar a

conclusiones tergiversadas.

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

O

Aspectos de contenido prohibidos

Prohibido publicar contenido que acose, intimide, sugiera el
dafo o ponga en riesgo a una persona o un grupo.

Estan estrictamente prohibidos los mensajes o contenido
multimedia que inciten al odio, promueva la discriminacion,
menosprecie a una persona o grupo por motivos raza, color,
sexo, idioma, religion, opinidn politica, origen, posicion
econdmica, nacimiento o cualquier otra caracteristica asociada

con discriminacion o marginacion.

Consulta la politica de contenidos

e

dando clic aqui

QM


https://www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2024/05/Offsite-Creatives-Guidelines-Walmart_No-Logo_DSP-MX_Mayo2024_v2.pdf

- Walmart Connect

En Walmart Connect queremos
ofrecer una experiencia
publicitaria memorable con
nuestros clientes, es por esto
gue, si alguna campana de tu
marca no cumple con nuestros
requisitos, sera desactivada sin
previo aviso.




WALMART DSP

Un shortcut
a la compra

DSPcontacto(@walmart.com




	Diapositiva 1: Walmart DSP México DISPLAY ONSITE
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29

