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Formatos de 
alto impacto

Atribución 
en venta

Plataforma Managed
service & Self-service

Audiencias 
Walmart
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Las imágenes son exclusivamente de carácter ilustrativo.
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Impacta a los shoppers

fuera de nuestros sitios 

web y Apps.

www
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Impacta al shopper en el 
momento de compra
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Display Onsite



PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

(L1)

(L2)

(PLP / L3)

(PDP)

(Search/SLP )
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(PDP)
(L1) (L2) (PLP) 

(Search/SLP )
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(PDP)
(L1) (L2) (PLP) 

(Search/SLP )
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Branding Producto-Precio
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*Total conversiones: medimos ROAS y total 
conversiones para marcas endémicas en 
eComm de Walmart.
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tus campañas publicitarias 
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Combina el mundo físico y digital para 

lograr una estrategia omnicanal eficaz. 

DOOH en entradas, salidas 

y/o refrigerados
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DOOH en zona refrigerados ´

•

•

•

Las imágenes son exclusivamente de carácter ilustrativo.



OMNICANAL

1. Aguascalientes

2. Baja California

3. Cdmx

4. Chiapas

5. Chihuahua

6. Coahuila

7. Colima

8. Durango

9. Edomex

10. Guanajuato

11. Hidalgo

12. Jalisco

13. Michoacán

14. Morelos

15. Nuevo León

16. Puebla

17. Querétaro

18. Quintana Roo

19. San Luis 

Potosí

20. Sonora

21. Tabasco

22. Veracruz

23. Yucatán

24. Zacatecas

25. Guerrero

26. Sinaloa

27. Tamaulipas

28. Tlaxcala

29. Oaxaca

30. Nayarit

Son.

Chih.

Coah.

N.L.

Tamps.

S. L. P.

Dgo.

Nay.

Jal.

Col.

Ags.

Gto.
Hgo.

Edo. Mex

Mor.

CDMX

Tlax.

Pue.

Mich.

Gro.

Oax.

Chis.

Tab.

Camp.

Yuc.

Q. Roo
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ADS

1 2 3
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Branding Walmart QR
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