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2 Walmart Connect

Glosario:

. Walmart DSP — plataforma de publicidad programatica omnicanal basada en
audiencias Walmart y medicion de atribucion en venta.

. Publicidad programatica — La compra y venta automatizada de inventario
digital.

. Offsite — publicidad programatica fuera de las propiedades digitales de
Walmart.

. Onsite — Publicidad dentro del sitio de Walmart. Exclusivamente click-thru al
sito de Walmart.

. Audiencias Walmart - Audiencias creadas de acuerdo con los habitos de
compra, navegacion e intereses de los usuarios dentro de las propiedades
digitales de Walmart.

. UPC - codigo unico de un producto vendido por Walmart.

. ROAS (ROI) — medicion de retorno de inversion.

. Self-Service — Autoservicio donde los clientes (marcas y agencias) operan y
tienen el control total sobre sus campanas.

. Pleca Walmart - plantilla que se agrega a un creativo para agregar un CTAy

un aspecto de Walmart.
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Glosario:

. Marca endémica - Marca que vende en las propiedades digitales de Walmart.

. Marca no-endémica - Marca que no vende en las propiedades digitales de
Walmart.

. Atribucién en venta — Medicién de conversiones y ventas generadas por las
campanas en Walmart DSP.

. Campafna — Conjunto de anuncios difundidos en los espacios publicitarios d
ellos medios que se encuentran disponibles a través de la plataforma DSP.

. Catalogo Extendido — también identificado el término como Extended
Assortment (EA) o Mercancias Generales (MG), corresponde una variedad
ampliada de productos para venta en linea. Incluye categorias como,
electronicos, videojuegos, autos y motos o productos de higiene y belleza.

. On demand (OD) — formato de tienda en linea enfocado en ofrecer los mismos
productos disponibles en tiendas fisicas.

. 3P — Productos en los sitios de Walmart o Bodega Aurrera Catalogo Extendido
gestionados y vendidos por un tercero (Sellers).

. 1P - Productos en los sitios de Walmart o Bodega Aurrera Catalogo Extendido

gestionados y vendidos por Walmart.
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;. Walmart Connect

iNos emociona darte la bienvenida!

Walmart DSP es una plataforma de publicidad programatica, que en su primera etapa de lanzamiento cuenta con
un modelo self-service, para la compra de inventario offsite con la precision de audiencias Walmart y medicion de
atribucion cross-formato por marca y producto.

Impacto real en consumidores actuales y futuros identificados fuera del ecosistema Walmart.
iDisponible para marcas y agencias!

Si no cuentas con tu acceso a Walmart DSP, solicitalo a:
DSPcontacto(@walmart.com
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Walmart DSP: Conectando marcas con audiencias claves
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Audiencias disponibles en

iNuevo!

iNo pierdas esta oportunidad y comienza ahora!
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Audiencias Walmart 1 -

Usuarios que navegan en los
sitios de Walmart

Walmart>j< @ Snmarhez 58 Departamentos

Pickup | (2] Satelite | © Vallo do México, 53100

ENTU PRIMERA COMm’
BONIFICACION 200*

*En la compra minime de $999 o més

Valido para pedido y entrega del 121 31 de octubre
dol 2022

Usuarios que agregan
productos al carrito (CODIGO: CLICKNUEVOSC)

Escribelo en mayiisculas

I.

Usuarios que compran en los
sitios de Walmart

Usuarios que buscan
promociones y beneficios
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Segmentos de consumidores reales de acuerdo con sus habitos de
compra, navegacion e intereses
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n Tienda

Nuestras marcas Frescura y Calidad

Los favoritos
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Taxonomia Walmart DSP

Taxonomia Walmart DSP: |a clasificacion de las audiencias tiene como objetivo lograr que sea de mas facil reconocimiento
y procesamiento de datos para el analisis, accion y resultados.

Los nombres de las audiencias siguen esta forma de construccion:

Walmart OD Afinidad https://super.walmart.com.mx/

Intencion
Compradores
Promociones

Walmart EA Afinidad https://www.walmart.com.mx/inicio

Intencion
Compradores
Promociones

Bodega EA Afinidad https://www.bodegaaurrera.com.mx/inicio

Intencion
Compradores
Promociones

Bodega OD Afinidad https://despensa.bodegaaurrera.com.mx/

Intencién
Compradores
Promociones

Afinidad https://www.sams.com.mx/

Intencion
Compradores

Promociones

Taxonomia: Walmart Mexico|[Formato] [Tipo]_[Abreviacion formato + Tipo] [[Abreviacion formato + Tipo]_[L1]|[Abreviacion formato]_[L1]_[L2]



https://super.walmart.com.mx/
https://www.walmart.com.mx/inicio
https://www.bodegaaurrera.com.mx/inicio
https://despensa.bodegaaurrera.com.mx/
https://www.sams.com.mx/

2 Walmart Connect
Taxonomia Walmart OD [Super] &i2

Walmart OD | On demand [Super]:
https://super.walmart.com.mx/

Walmart Mexico|Walmart OD [Tipo] _\WMA|WMA_[L1]|WMA_[L1]_[L2]

Walmart Mexico|Walmart OD Affinity_ WMA Walmart Mexico|Walmart OD Walmart Mexico|Walmart OD
Affinity_WMA|WMA _Abarrotes Affinity_ WMA|WMA_Abarrotes| WMA _Abarrotes_Cafe y
te

Walmart Mexico|Walmart OD Intent_WMI Walmart Mexico|Walmart OD Walmart Mexico|Walmart OD

Intent_WMI|WMI_Abarrotes Intent_WMI|WMI_Abarrotes| WMI_Abarrotes_Cafe y te

Walmart Mexico|Walmart OD Buyers_WMB Walmart Mexico|Walmart OD Walmart Mexico|Walmart OD
Buyers_'WMB|WMB_Abarrotes Buyers_ WMB|WMB_Abarrotes| WMB_Abarrotes_Galletas

Walmart Mexico|Walmart OD Affinity_ WMAPB  Walmart Mexico|Walmart OD
Affinity_ WMAPB|WMAPB_Promociones



https://super.walmart.com.mx/

2 Walmart Connect

Taxonomia Walmart EA [MG] <

Tipo, L1 & L2

Walmart EA | Catalogo Extendido (Extended Assortment o Mercancias generales [MG]):
https://www.walmart.com.mx/inicio

Walmart Mexico|Walmart EA [Tipo] _ WMEAA|WMEAA_[L1]WMEAA_[L1]_[L2]

Walmart Mexico|Walmart EA Affinity WMEAA

Walmart Mexico|Walmart EA Intent_WMEAI

Walmart Mexico|Walmart EA Buyers_ WMEAB

Walmart Mexico|Walmart EA Affinity
Promociones_WMEAP

Walmart Mexico|Walmart EA
Affinity_ WMEAAWMEAA _Electrodomesticos

Walmart Mexico|Walmart EA
Intent_ WMEAI|WMEAI_Electrodomesticos

Walmart Mexico|Walmart EA
Buyers_WMEAB|WMEAB_Electrodomesticos

Walmart Mexico|Walmart EA Affinity
Promociones. WMEAP|WMEAP_Promociones y meses
sin intereses

Walmart Mexico|Walmart EA
Affinity WMEAA/WMEAA _Electrodomesticos| WME
AA_Electrodomesticos_Aspiradoras

Walmart Mexico|Walmart EA
Intent_WMEAIWMEAI_Electrodomesticos| WMEAI_
Electrodomesticos_Cafeteras y extractores

Walmart Mexico|Walmart EA
Buyers_WMEAB|WMEAB_Electrodomesticos| WME
AB_Electrodomesticos_Licuadoras, batidoras y
procesadores de alimentos



https://www.walmart.com.mx/inicio

2 Walmart Connect

Taxonomia Bodega OD [Despensa] (&

Tipo, L1 & L2

Bodega OD | On demand [Despesal]:
https://despensa.bodegaaurrera.com.mx/

Walmart Mexico|Bodega OD [Tipo]_.BAODA|BAODA _[L1]|BAODA _[L1]_[L2]

Walmart Mexico|Bodega OD Affinity_BAODA

Walmart Mexico|BA OD Intent_BAODI

Walmart Mexico|BA OD Buyers_BAODB

Walmart Mexico|Bodega OD Affinity
Promociones_BAODP

Walmart Mexico|Bodega OD
Affinity_BAODA|BAODA _Despensa y abarrotes

Walmart Mexico|BA OD
Intent_BAODI|BAODI|_Despensa y abarrotes

Walmart Mexico|BA OD
Buyers_.BAODB|BAODB_Despensa y abarrotes

Walmart Mexico|Bodega OD Affinity
Promociones_BAODP|BAODP_Promociones

Walmart Mexico|Bodega OD
Affinity_BAODA|BAODA _Despensay
abarrotes|BAODA _Despensa y abarrotes_Botanas

Walmart Mexico|BA OD
Intent_BAODI|BAODI_Despensay
abarrotes|BAODI_Despensa y abarrotes_Botanas

Walmart Mexico|BA OD
Buyers_BAODB|BAODB_Despensay
abarrotes|BAODB_Despensa y abarrotes_Pastas y
sopas



https://despensa.bodegaaurrera.com.mx/

2 Walmart Connect

Taxonomia Bodega EA [MG] @

Tipo, L1 & L2

Bodega EA | Catalogo Extendido (Extended Assortment o Mercancias generales [MG]):
https://www.bodegaaurrera.com.mx/inicio

Walmart Mexico|Bodega EA [Tipo]_BAEAA|BAEAA_[L1]|BAEAA _[L1]_[L2]

Walmart Mexico|Bodega EA Affinity_BAEAA Walmart Mexico|Bodega EA Walmart Mexico|Bodega EA
Affinity_BAEAA|BAEAA_Electrodomesticos Affinity_BAEAA|BAEAA_Electrodomesticos|BAEAA
_Electrodomesticos_Cafeteras y extractores

Walmart Mexico|Bodega EA Intent_BAEAI Walmart Mexico|Bodega EA Walmart Mexico|Bodega EA
Intent_BAEAI|BAEAI_Electrodomesticos Intent_BAEAIBAEAI_Electrodomesticos|BAEAI_Ele
ctrodomesticos_Aspiradoras

Walmart Mexico|Bodega EA Buyers_BAEAB Walmart Mexico|Bodega EA Walmart Mexico|Bodega EA
Buyers_BAEAB|BAEAB_Electrodomesticos Buyers_BAEAB|BAEAB_Electrodomesticos|BAEAB_
Electrodomesticos_Electrodomesticos
especializados

Walmart Mexico|Bodega EA Affinity Walmart Mexico|Bodega EA Affinity
Promociones_BAEAP Promociones_BAEAP|BAEAP_Promociones y meses sin
intereses



https://www.bodegaaurrera.com.mx/inicio

2 Walmart Connect

Taxonomia Sam’s <>
Tipo, L1 & L2

Sam’s:
https://www.sams.com.mx/

Walmart Mexico|Sams [Tipo]_SA|SA_[L1]|SA_[L1]_[L2]

Walmart Mexico|Sams Affinity_SA Walmart Mexico|Sams Affinity_SA|SA_Despensa Walmart Mexico|Sams
Affinity_SA|SA_Despensa|SA_Despensa_Botanas y
dulces

Walmart Mexico|Sams Intent_SI Walmart Mexico|Sams Intent_SI|S|_Despensa Walmart Mexico|Sams
Intent_SI|SI_DespensalSI_Despensa_Bebidas y jugos

Walmart Mexico|Sams Buyers_SB Walmart Mexico|Sams Buyers_SB|SB_Despensa Walmart Mexico|Sams
Buyers_SB|SB_Despensa|SB_Despensa_Arroz
frijoles y pastas

Walmart Mexico|Sams Affinity Walmart Mexico|Sams Affinity
Promociones_SAP Promociones_SAP|SAP_Rebajas



https://www.sams.com.mx/

> Walmart Connect En todas las categorias se consideran segmentos de Afinidad, Intencién y Compradores.

@ :: Bundles de audiencias sugeridos
por categoria del anunciante y marca

Cervezas
Coolers
Licores y cremas
Higiene y belleza Vinos
Deportes Salchichoneria
Cuidado de la ropa Congelados
Abarrotes
Panaderia y Tortilleria
Carnes Pescados y Mariscos

Abarrotes Limpieza del Hogar
Lacteos Cuidado de la Ropa
Salchichoneria Mascotas
Panaderia y Tortilleria Productos de papel para el
Frutas y Verduras hogar
Carnes Pescados y Mariscos Articulos para el hogar
Congelados Prichos

Bebes
Lacteos
Fruta y Verduras
Panaderia y Tortilleria
Abarrotes

P Bebidas no-alcohdlicas

Electrénica Abarrotes
Articulos para el hogar Jugueteria Frutas y Verduras
Limpieza del Hogar Linea Blanca Bebes

Meses sin intereses M (ST ETeio
Cuidado de la Ropa . ascotas Panaderia y Tortilleria
Promociones
Productos de papel para el Bebes
hogar

Congelados




2 Walmart Connect

Lista de L1 para Walmart y Bodega OD

Segmentos L1 disponibles en la plataforma por banner bajo tres tipos de audiencias afinidad (Affinity),

intencion (intent users) y compradores (Buyers).

Walmart OD

O Bodega OD

* Despensay abarrotes

* Frutasy verduras

» Carnes, mariscos y pescados

* Lacteosy cremeria

* Salchichoneria

* Tortilleria y panaderia

* Congelados

* Vinos, licores y cerveza

» Bebidas y jugos

* Alimento y accesorios mascotas
* Electrénicay computaciéon

* Higiene personal y belleza

* Farmacia

* Ropay zapateria

* Articulos bebés y nifios

* Detergente y limpieza del hogar
* Hogary accesorios

‘\"
flﬁ

Abarrotes * Deportes
Frutas y verduras * Prichos
Carnes, pescados y mariscos

Lacteos

Salchichoneria

Panaderia y tortilleria
Congelados

Bebidas y licores

Mascotas

Electronica

Higiene y belleza

Farmacia

Ropa y zapateria

Bebés

Jugueteria

Limpieza del Hogar

Cuidado de la Ropa

Productos de papel para el hogar
Articulos para el hogar y autos



En todas las categorias se consideran segmentos de Afinidad, Intencion y Compradores.

:- Walmart Connect
@ :: Bundles de audiencias sugeridos
por categoria del anunciante y marca

Computadoras
Celulares
Audio
Tvy video
Videojuegos
Promociones y meses sin
intereses

Bebes
Juguetes
Disfraces
Abarrotes
Fiesta y decoracion
Farmacia y cuidado de la salud

Autos y llantas
Motos
Audio
Tvy video
Promociones y meses sin
intereses

Electrodomésticos
Linea blanca
Casa inteligente
Tvy video
Promociones y meses sin
intereses

Instrumentos musicales
Fotografia
Disfraces
Deportes
Peliculas
Libros y revistas
Videojuegos
Juguetes
Arte y disefio

Cuidado del Hogar
Cuidado de la Ropa
Bebes
Papeleria

Ropa
Zapatos
Accesorios de moda
Joyeria y bisuteria
Maletas
Maquillaje
Belleza y cuidado personal
Farmacia y cuidado de la salud

Muebles
Patio y jardin
Albercas
Cocina y hogar
Colchones y blancos
Electrodomésticos
Ferreteria
Mascotas
Promociones y meses sin

intereses




2 Walmart Connect

Lista de L1 para Walmart y Bodega EA

Segmentos L1 disponibles en la plataforma por banner bajo tres tipos de audiencias afinidad (Affinity),
intencion (intent users) y compradores (Buyers).

@ Bodega EA >< Walmart EA

Electrodomésticos
Linea blanca
Celulares

Fotografia

Casa inteligente

Tv y video

Audio

Instrumentos musicales
Computadoras
Oficina y papeleria
Videojuegos
Juguetes

Deportes

Autos y llantas
Motos

Colchones y blancos
Muebles

Patio y jardin
Cocina y hogar
Ferreteria

Ropa

Zapatos

Accesorios de moda
Belleza y cuidado personal
Maquillaje

Bebés

Mascotas

Farmacia y cuidado de la salud
Temporada

Peliculas

Libros y revistas

Disfraces

Cervezas vinos y licores
Abarrotes

Cuidado de la ropa
Cuidado del hogar

* Electrodomésticos

* Linea blanca

* Celulares

* Fotografia

* Casainteligente

* Tvyvideo

* Audio

* Instrumentos musicales
* Computadoras

» Oficina y papeleria

* Videojuegos

* Juguetes

* Deportes

* Autosy llantas

* Motos

* Colchones y blancos
* Muebles

* Patio y jardin

* Cocinay hogar

* Ferreteria

Ropa

Zapatos

Accesorios de moda
Belleza y cuidado personal
Maquillaje

Bebés

Mascotas

Farmacia y cuidado de la salud
Temporada

Peliculas

Libros y revistas

Disfraces

Cervezas vinos y licores
Abarrotes

Cuidado de la Ropa
Cuidado del Hogar



> Walmart Connect En todas las categorias se consideran segmentos de Afinidad, Intencién y Compradores.

<O Bundles de audiencias sugeridos
por categoria del anunciante y marca

Despensa
Refrigerados congelados y
frescos
Vinos licores y cervezas
Limpieza y cuidado de la ropa
Mascotas
Exclusivo online
Cuponera
Promociones

Electrénica y computacion Linea blanca y Articulos para tu negocio
Celulares y smartphones electrodomésticos Muebles de oficina papeleria y perfumeria
Juguetes y videojuegos Hogar libros Ropa calzado y accesorios
Meses sin intereses Deportes Motos ferreteria y automotriz Bebés

Belleza cuidado personal y

Exclusivo online Meses sin intereses Meses sin intereses
Cuponera Exclusivo online Exclusivo online
Promociones Cuponera Cuponera
Promociones Promociones

Farmacia
Exclusivo online
Cuponera
Promociones




2 Walmart Connect
Lista de L1 para Sam’s

Segmentos L1 disponibles en la plataforma por banner bajo tres tipos de audiencias afinidad (Affinity),
intencion (intent users) y compradores (Buyers).

< Sam’s

* Despensa * Mascotas

* Refrigerados congelados y frescos * Articulos para tu negocio
* Vinos licores y cervezas » Farmacia

* Electrénicay computacion * Ropa calzado y accesorios
* Celulares y smartphones * Meses sin intereses

* Juguetesy videojuegos » Exclusivo online

* Linea blancay electrodomésticos » Cuponera

* Hogar

* Limpiezay cuidado de la ropa

* Motos ferreteria y automotriz

* Deportes

* Muebles de oficina papeleriay libros

* Belleza cuidado personal y perfumeria
e Bebés



: .
.;» Walmart Connect

Estrategia Cross-formato en
Walmart DSP

Selecciona audiencias de uno o mas formatos de tienda
y activa en campana de display y video fuera de las propiedades de Walmart.

El poder de audiencias Walmart:

L1 Walmart OD + L1 Walmart EA + L1 Bodega EA + Bodega OD + Sam’s e

impulsamos la venta en uno de los formatos (Walmart OD, Walmart EA,
Bodega EA, Bodega OD, Sam’s).

jUtiliza esta estrategia en tu proxima planeacién de audiencias!




2 Walmart Connect

Estrategias con audiencias
cross-formato en Walmart DSP

I %
’l\

<O

Un anunciante lanza Elige audiencia El anuncio de la nueva Con un clic, el usuario Usuario decide comprar el
una campana para Abarrotes en bebida alcanza al llega al eComm de Sam’s  jugo, esta venta se atribuye
promocionar una Despensa, usuario objetivo. y explora el nuevo al eComm donde se afiadié

nueva bebida en Supercenter y Sam’s. producto. el producto.

Walmart DSP.



;. Walmart Connect

Aprovecha las audiencias y la capacidad de
medicion y optimizacién hacia venta de tus
campanas en Walmart DSP.

Disponible para Sam’s, Walmart Supercenter, Bodega Despensa, Walmart y Bodega Catalogo Extendido.



;. Walmart Connect

Medicion de atribucion Walmart

Transacciones y ROAS por UPC

Asi es como sabras la cantidad de productos que vendiste y la utilidad que
: generaste, por el monto que invertiste

...........................................................................................................................................................................................................

Transacciones y ROAS por Marca

Asi es como sabras la cantidad de transacciones que se hicieron en tu
catalogo de productos y la utilidad que generaste, por el monto que
invertiste

Recuerda que la definicion de atribucion impacta al nivel de reporte disponible para la campana.
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Términos y con
Walmart




Términos y condiciones Walmart DSP

S

[ Welcome to Walmart DSP ]

- Walmart Connect

Una vez que el usuario acceda a la plataforma DSP, al dar “clic” en el
botén “I Agree” y con ello utilizar su Cuenta o su Seat ID para hacer
uso de los Servicios, reconoce que ha leido, entendido y aceptado
obligarse bajo los presentes Términos y Condiciones, disponibles en el
sitio www.walmartconnect.com.mx/dsp/terminosycondiciones,
creando entre las Partes un contrato para la prestacion de los
servicios de la Plataforma DSP, estableciendo de esta manera una
relacion contractual con Walmart en los términos aqui descritos.

Acepta términos y condiciones para poder continuar navegando en la
plataforma. Si declinas los términos y condiciones no podras avanzar.
Clarificaciones y preguntas, contacta al equipo de Walmart via
DSPcontacto@walmart.com
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Implementacion
de Brandi




ete Walmart Connect

Campanas de branding en Walmart DSP

s

e
L ) WALTHAM

Vive lapasion
del?fdbopl%b el
MEJOR SABOR

= CONUSHEIRES PAPAS

) .
*ATENCEINDD AL PROCESO DE SELECCION QUE LLEVAN NUESTRAS PAPAS.

Aurrera 4
del Lleno

V' de vida

Disfruta mas
opciones para
tu rutina
-
&

@ mommers hack

Helado sabor fresa 1L

Diisfrita en familia
Entu Club y enlinea

— %
s SNACKER,

PlayStation.Store
caweyon cowpemcses: JUEGA Y REPITE

COME BIEN

Disfrita en familia

Helado sabor fresa 1L @ Masstior® My Compra aqui

Entu Club yenlinea

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES

Campana de display o video alineada al posicionamiento,
proposito y valores de una marca con el objetivo de despertar
sensaciones y crear conexiones conscientes e inconscientes, que
seran cruciales para que el cliente elija su marca en el momento
de decision de compra.

Campana offsite sin o con un CTA que impulse una compra, pero
siempre basada en audiencias Walmart.

Campanas que tienen como objetivo la optimizacion de métricas
de branding: CPM Spend, CTR, CPC, CPM Reach.

Campana offsite con creativos sin o con plecas Walmart. Revisar
lineamientos de creatividades.

Campana offsite para marcas endémicas y no-endémicas. Al
redireccionar a un sitio externo (marcas no-endémicas), se
pueden usar audiencias Walmart, pero no se puede medir la
atribucion en venta.

Como recurso adicional a eleccion del anunciante para Bodega
Aurrera: integrar a sus creativos un botén (CTA). Palabras
ejemplo: Da click, Conoce mas, Explora, Llévalo, Entra ahora,
Presiona aqui, Pulsa aqui.

Las creatividades que busquen promocionar un producto dentro
Sam’s, Unicamente pueden tener creatividades siguiendo la
composicion y elementos permitidos. [Revisar documento de
lineamientos de creatividades].



Walmart Connect

Creacion de una campana

= Walmart>;2

Create Campaign
Status ®  Active

Campaign Name *

nactive

Create Campaign

1 Status ® Active nactive
Campaign Type PMP / Open Supply 2 Campaign Name *
Advertiser 3 Campaign Type * PMP / Open Supply
Time Zone ™ (GMT -6:00) Central Time (US & Canaclajn_.4 Advertiser * -
Currency ~ Mexican Pesa (MXN) - 5 Time Zone * (GMT -6:00) Central Time (US & Canada), Mexico City =
Budget Flights 6 Currency” Mexican Peso (MXN) -
Start Date ™ | 7 Budget Flights Monetary Budget ™ I
046-08-2024 23:13 8 $ 0

Goal CPM Spend

Daily Pacing * Mo Limit =

Frequency Cap " Dptimized

Bid on Cross Device ® Active

Site List

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

® Custom

nactive

9

asar 10

"

12

13

Start Date

06-08-2024 23:13

Goal "

Daily Pacing *

Frequency Cap ”

Bid on Cross Device

Site List

07-08-2024 23:13

CPM Spend - $
No Limit =
nized (@ Custom ASAP - Day
® Active nactive

1. Durante la configuracion deja la campafia inactiva. Una vez terminada la
configuracion de las estrategias puedes activar la campana.

Agrega el nombre de campana segln la taxonomia de tu marca.
Tipo de campanfia se selecciona por default.

Selecciona el anunciante asignado a tu cuenta.

Revisa la zona horaria - campo estandar a horario de CDMX.

Revisa que la moneda esté en pesos mexicanos (MXN).

N o U AN WwN

Selecciona inicio y el fin de campana. Puedes crear “Flights” si tu campana
tiene varios periodos de activacion asignando un presupuesto por cada
flight.

Agrega la inversion de tu campana.

Objetivo - selecciona un objetivo correspondiente a tu estrategia y KPI
(CPC/CTR/CPM Reach/CPM Spend).

10. Para evitar gastos en exceso de tu campafa, utilice un limite monetario
diario y evita configurar el pacing ASAP o not limit.

11. Selecciona la frecuencia de tu campara (Sugerencia seleccionar optimized,
o bien en forma manual tomar 5 por mes).

12. Puja entre dispositivos (Selecciona “Activar”)

13. Lista de sitios. Ejemplo: block list, siempre que sea un requerimiento de
marca.

* Cambio de anunciante, fecha de inicio, zona horaria, moneda y el objetivo de
campana, no se pueden cambiar una vez que haya pasada la fecha de inicio.



o Walmart Connect

Creacion de una campana

= Walmart:}2

1. Ingresa a la cuenta del anunciante asignado a tu usuario.

Campaigns . . . - . "
2. Da clic en el boton “Add Campaign” para afadir una campafa y agrega los

Campagnstas  Advrtiser campaign oate Range campos requeridos por la plataforma (ve la siguiente diapositiva).

All - All - 02/08/2024 - 02/15/2024 EDIT COLUMNS
Campaign Name Status Start Date End Date Budget Spend CPM CTR Clicks Impressions
&
Elliot BF Active 02-13-2024 03-13-2024 MX$2.00 MX$0.00 - - 0 0 e @
Elliot Campaign_copy Active 01-31-2024 02-23-2024 MX$3.00 MX$0.00 - - ] 1] =@
Elliot Test New Active 01-31-2024 02-23-2024 MX$3.00 MX$0.00 ol - o 0 [ENrd
Elliot Campaign Active 01-31-2024 03-01-2024 MX$2.00 MX$0.00 - - 1] o [ERrg
Test campaign 1 Active 07-12-2023 08-12-2023 MX$1.00 MX$0.00 - - o 0 [ENrd
[E3r
e &
[E3r
e &
2@
CTV test Active 05-11-2023 06-23-2023 MX$5.00 MX$0.00 - - 0 0 e @

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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1. Una vez creada la campana, puedes proceder con la creacion de estrategias.

Create Strategy

2. No hay limite de estrategias que pueden vivir bajo una campana.

Marketing Objective

Status s Active Inactive

3. Dependiendo de tu objetivo y el analisis de tu campana, decide el desglose de
tus estrategias.

Strategy Name
Channel Display

Time Zone (GMT -8:00) Cantral Time (US & Canada), Mesico City

4. Para poder guardar una estrategia, es necesario contar con al menos un
creativo aprobado en plataforma, disponible en formato display o video Offsite.

Start/End Date * 02:16-2024 14:45 Use campaign en

Budget (optianal) s

B Aseglrate de subir y guardar un creativo antes de comenzar la configuracion de
Bid (optional) MinBdCOM s MaxBid COM & una estrategia
S. Para poder optimizar las campafas por segmentos de audiencias, configura

estrategias por cada segmento o grupo de audiencias que requieres en tu analisis
de resultados.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES



. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_configuracion

1. Aseglrate de tener tu estrategia activa.
2. Agrega el nombre de la estrategia incluyendo los detalles de audiencias y KPI.
3. Selecciona si tu campafa es display o video.
—— 4. Revisala zona horaria - campo estandar a horario de CDMX.
Create Strategy Create Strategy S. Agrega las fechas de inicio y fin de estrategia. Estas pueden no coincidir con las
fechas de campania. Una estrategia puede correr menos tiempo que la campana.
Marketing Objective B — Supply _ Creatives Audience
1 s . e e 6. Para que la plataforma optimice de mejor manera la campafa, te sugerimos
2 stotesy Name omitir limitar la inversion y la entrega de una estrategia. Para propdsito de
T | g - . optimizacion puedes acelerar o limitar la entrega de una estrategia agregando la
s [ 4 rimezone (OMT 500 Cotl T (5. Canod), MosicnCity inversion, pero siempre revisando el consumo y disponibilidad de presupuesto a
aoar - B won - g StanEndpate* Use campaign start | 02-16-2024 1445 Use campign end | 03-26.2024 1445 nivel de estrategia para que esta siga corriendo.
Bid (optional) MinBidCPM 8 MaxBidCPM 8 N ~ . . . . . . .
. o 6 Sewmimeh s 7. Para campanias de branding, selecciona un objetivo correspondiente. El objetivo
Peros % optmens C om 7. o ~ W a nivel de estrategia no necesariamente tiene que coincidir con el objetivo de
g femen Minsidcou g HexBdc I campana. Puedes crear estrategias con varios objetivos siempre cuando estas te
9  Deypacing’ o - s ' ayudan a optimizar el objetivo general de la campanfa.

10 Frequency Cap* ®  Optimized Custom

8. Agrega el Max Bid CPM (Sugerencia: $45-$50 MXN CPM Méaximo Bid a Total
Spend para campafias de display). En caso contrario, la plataforma consideraré un
CPM Max del mercado (300MXN) lo que elevara mucho tu CPM acumulado de
la campana. Selecciona Media Only.

9. A nivel de estrategia, se puede usar ASAP ya que la inversion esta acotada a nivel
campana.

10. Para mejor rendimiento dejar frecuencia optimizada por la plataforma.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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nsseliliesis 1. Para campafia de display o video en open Exchange, dejar seleccionadas todas las
Create Strategy . . . . . -
fuentes disponibles de inventario que te proporcionard un mayor volumen de
S 7 impresiones disponibles y posibilidad de optimizar la campana y/o las estrategias.

* Marketplaces

2. Para propositos de optimizacion de una campana y/o estrategia tienes la opcion
de descargar un reporte por SSP.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES



. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_creativo

= Walmart>}<

Create Strategy
Masrketing Otjective

Creatives

Assigned Creatives

¥ MMR Offsite 30

site_Marquee?

® Copyright 2024 Walmart

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

Selecciona los creativos de campana para aplicar en la estrategia.

En este paso es necesario contar con al menos un creativo aprobado en
plataforma, disponible en formato display o video offsite.

No se guarda la estrategia sin creativo.
Al subir un creativo, asegUrate en clasificarlo como “offsite”. Onsite todavia no

esta disponible para la compra de self service. En caso de clasificar el creativo
“onsite” este no te aparecera para seleccion de creativos a nivel de estrategia.



e Walmart Connect

Creacion de una estrategia_audiencias

= Walmart::i Walmart Mexico (For Testing)

Edit Strategy

Included Audiences Clear Excluded Audiences Clear

~  WaImart mexico waimart Mmexico

» Walmart OD Affinity WMA Pixel Group @ ®And Oor
~ Walmart OD Buyers WMB
WMB_Abarrotes (CPM $10.05)
WMB_Articulos para el hogar y autos (CPM $10.05 AND
¥ WMB_Bebes (CPM $10.05) Audience Group 1 And ®0Or
»  WMB Bebidas y Licores (CPM $10.05)
»  WMB_Carnes,Pescados y Mariscos (CPM $10.05)
»  WMB Congelados (CPM $10.05)
»  WMB_Cuidado de la ropa (CPM $10.05) m

» WMB_Electronica (CPM $10.05)

12 WMB_Farmacia (CPM $10.05)

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

Selecciona una o varias audiencias Walmart. El men( escalonado te ayudara a
navegar dentro de los niveles de audiencias:

L1 - departamento (Ej. Abarrotes, Lacteos, Bebidas, Deportes, etc)
L2 - categoria (Ej. Pastas, Dulces, Jugos, Crema, Botana etc)
Audiencias disponibles para Walmart OD, Walmart EA, Bodega EA y Bodega OD

Al agregar audiencias, aseglrate de tener la condicional OR que te permitird
crecer el grupo a impactar. Por default, la plataforma viene con la condicional
“AND” lo que hara que al sumar mas de un segmento de audiencia, limitaras la
pautay la disponibilidad de usuarios.

Revisa que hayas agregado la audiencia en el recuadro deseado: un clic para
incluir una audiencia, doble clic para excluir una audiencia.

Para un mejor rendimiento y optimizacién de una campana, te recomendamos
crear estrategias por tipo de audiencia y/o afinidad a un
departamento/categoria. Esta configuracion te permitira optimizar mejor la
campanfia, visualizar el desempeno desde la interfaz por estrategia sin bajar
reportes y proporcionar un mejor analisis al cliente. Aseglrate de tener la
configuracion de audiencias a nivel de estrategias de acuerdo a las necesidades
de anélisis post campana ya que el reporte por segmentos de audiencia se
encuentra en proceso de desarrollo.



o L J

. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_geo ubicacion

1. Selecciona cobertura a nivel México.

2. A menos que tengas una campafia que solo impacte a una region del pais, ocupa
la seleccion México (Pais).

incude Locations € 3. Eluso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
potencial disponible.

» Guanajuato Excluded Locations Clear

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Creacion de una estrategia_horarios

Ep— 1. Recomendable usar todos los dias.
Create Strategy ofo o Py . . . ~
o Daypart 2. En caso de utilizar dias u horas especificas, alinea con tus objetivos de campafia.
- Yourads will only run during these times. Based on end user time zone. 3. Eluso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
,,vs ” 7 mm Em;m Days Start Hour End Hour potencial disponible.
- s B B All days - 12:00 AM  ~ 1159 PM  ~
All days
Mondays - Fridays [

Saturdays & Sundays

Mondays
Tuesdays
Wednesdays
Thursdays

Fridays

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Walmart Connect

Creacion de una estrategia_tecnologia

= Walmart:}

1. Seleccionar tecnologia: tipo de dispositivo, modelo de dispositivo, tipo de
inventario, navegador, version del sistema operativo.

Create Strategy

2. El uso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
incuded techolgis |G potencial disponible.

+ Device Type
+ < All Portable Devices
Connected TV

b Laptop/Desktop

« Inventory Type
[ Desktop & Mobile Web
Mobile In-Application
Mobile Optimized Web

» Browser

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES



. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_validacion

1. Aparecera esta pantalla al momento que se genera la estrategia. Espera hasta
que la plataforma valide la informacion y la configuracion de tu estrategia y
aparezcan todos los puntos en verde.

2. jFelicidades has terminado tu primera campafa con al menos una estrategia!
Acuérdate que para un mejor rendimiento y optimizaciéon de una campania, te
recomendamos crear estrategias por tipo de audiencia, ubicacion , creativo u
otro filtro de ser necesario. Esta configuracion te permitird optimizar mejor la

campafia, visualizar el desempefio desde la interfaz por estrategia sin bajar

7 o reportes y proporcionar un mejor analisis al cliente.

< udiences
+ Doypart
O Torgeting & Technolagy 3

Create strategy

Revisa en el panel de control que tu campana se encuentre activa.

4. Agenda un espacio en tu agenda para revisar los primeros resultados.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES



22 Walmart Connect

Implementacion campanas de
Desempeno (Performance)



ete Walmart Connect

Campanas de performance en Walmart DSP

CUIDAMOS

TU ROPA CON

i Lleno
V21 CA de vida

Disfruta mas
opciones para
tu rutina

g ! 7
LS MEJORES PAPAS

CON

< ?A,
gz SNACK

DE VENTA EN DE VENTA EN caniyon conanicurs: JUEGA Y REPITE
Walmart.com.mx Walmart.com.mx = =

Helado sabor fresa 1L @Memb«smm. Compraaqui

Disfrita en familia )
EntuClubyenlinea

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES

Campana de display o video alineada al posicionamiento,
proposito y valores de una marca con el objetivo de impactar
potenciales compradores de algin producto en base de
audiencias Walmart y medicion de atribucién en venta por marca y
producto.

Campana offsite con un CTA que impulse una compra vy
redireccione al sitio del producto y/o marca.

Campana offsite con creativos sin o con plecas Walmart. Al usar la
pleca Walmart y redireccionar al sitio del producto y/o marca
incrementa las ventas.

Campana offsite para marcas endémicas y no-endémicas. Al
redireccionar a un sitio externo (marcas no-endémicas), se
pueden usar audiencias Walmart, pero no se puede medir la
atribucion en venta.

Como recurso adicional a eleccion del anunciante para Bodega
Aurrera: integrar a sus creativos un botén (CTA). Palabras
ejemplo: Da click, Conoce mas, Explora, Llévalo, Entra ahora,
Presiona aqui, Pulsa aqui.

Las creatividades que busquen promocionar un producto dentro
Sam’s, UGnicamente pueden tener creatividades siguiendo la
composicion y elementos permitidos. [Revisar documento de
lineamientos de creatividades].

Para campana de performance con medicion de ROAS se
requiere creacion de un ROI pixel previo a configurar una
campafna. Ve la diapositiva 55-63.



Walmart Connect

Creacion de una campana

Walmart 3|2

1. Ingresa a la cuenta del anunciante asignado a tu usuario.

Campaigns . . . - . "
2. Da clic en el boton “Add Campaign” para afadir una campafa y agrega los

Campaign Status Advertiser Campaign Date Range Ca m pOS I"eq U e rid OS pO I' |a p | ata'FO I'm a.

All - All - 02/08/2024 - 02/15/2024 EDIT COLUMNS
Campaign Name Status Start Date End Date Budget Spend CPM CTR Clicks Impressions
&
Elliot BF Active 02-13-2024 03-13-2024 MX$2.00 MX$0.00 - - 0 0 e @
Elliot Campaign_copy Active 01-31-2024 02-23-2024 MX$3.00 MX$0.00 - - ] 1] =@
Elliot Test New Active 01-31-2024 02-23-2024 MX$3.00 MX$0.00 ol - o 0 [ENrd
Elliot Campaign Active 01-31-2024 03-01-2024 MX$2.00 MX$0.00 - - 1] o [ERrg
Test campaign 1 Active 07-12-2023 08-12-2023 MX$1.00 MX$0.00 - - o 0 [ENrd
[E3r
e &
[E3r
e &
2@
CTV test Active 05-11-2023 06-23-2023 MX$5.00 MX$0.00 - - 0 0 e @

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Walmart Connect

Creacion de una campana

Create Campaign
Create Campaign

[GMT -6:00) Central Time (US & Camnad

Status ® Active nactive

1 status ® Active
Campaign Name ™

2 Campaign Mame *
Campaign Type PME / Open Supply

3 Campaign Type” PME / Open Supply
Advertiser *

4 Advertiser ™
Time Zone ™ [GMT -6:00) Central Time (LS & Car

5 TimeZone™
Currency * Mesican Pesa [MXM)

6 Currency * Mexican Peso (MXM)

Budget Flights
7 Budget Flights

Start Date *

06-0%-202400:43 8 Start Date ™ End Date ™
06-09-2024 00:43 07-09-202400:43
Goal * ceA - H
O Goal® con - 5

Conversion Pixel *

10 Conversion Pixel *
Attribution window * Click window 30 ~ | Days

11 Attribution window ™ Click window | 30 ~ | Days View window | 7
Daily Pacing * Mo Limit

12 Daily Pacing* Mo Limit =
Frequency Cap ™ Optimized (@ Custom AS

13 Frequency Cap ™ Optimized (e om ASAD - Da -
Bid on Cross Device ® Active nactive

14 sid on Cross Device
Site List

15 site List

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

©® N oo U A W N

10.

1n.

12.

13.

14.
15.

Durante la configuracion deja la campafia inactiva. Una vez terminada la
configuracion de las estrategias puedes activar la campania.

Agrega el nombre de campana segin la taxonomia de tu marca.
Tipo de campanfia se selecciona por default.

Selecciona el anunciante asignado a tu cuenta.

Revisa la zona horaria - campo estandar a horario de CDMX.
Revisa que la moneda este en pesos mexicanos (MXN).

Agrega la inversion de tu campana.

Selecciona inicio y el fin de campana. Puedes crear “Flights” si tu campana tiene
varios periodos de activacion asignando un presupuesto por cada flight.

Objetivo - selecciona un objetivo correspondiente a tu estrategia y KPI. Para
habilitar la medicién de ROAS, es importante que selecciones ROl o CPA como
objetivo de tu campafia. Para primeras campanias, te sugerimos seleccionar CPA ya
que el algoritmo necesita mas historial para optimizar hacia ROAS.

Una vez seleccionado el objetivo de CPA o ROI, la plataforma habilitara el campo
de “Conversion Pixel”. Agrega el pixel ROAS asignado a tu anunciante y campana.

Selecciona la ventana de medicion de atribucion de 1 a 30 dias (post click/post
view), dependiendo del ciclo de compra del producto. Sugerencia, 15 dias post
click/post view.

Para evitar gastos en exceso de tu campana, utilice un limite monetario y evita
configurar el pacing ASAP o not limit.

Selecciona la frecuencia de tu campana (Sugerencia seleccionar optimized, o bien
en forma manual tomar 5 por mes).

Puja entre dispositivos (Selecciona “Activar™).

Lista de sitios. Ejemplo: Blacklist, siempre que sea un requerimiento de marca.

* Cambio de anunciante, fecha de inicio, zona horaria, moneda y el objetivo de
campana, no se pueden cambiar una vez que haya pasada la fecha de inicio.



= Walmart:j

1. Una vez creada la campana, puedes proceder con la creacion de estrategias.

Create Strategy

2. No hay limite de estrategias que pueden vivir bajo una campana.

Marketing Objective

Status s Active Inactive

3. Dependiendo de tu objetivo y el analisis de tu campana, decide el desglose de
tus estrategias.

Strategy Name
Channel Display

Time Zone (GMT -8:00) Cantral Time (US & Canada), Mesico City

4. Para poder guardar una estrategia, es necesario contar con al menos un
creativo aprobado en plataforma, disponible en formato display o video Offsite.

Start/End Date * 02:16-2024 14:45 Use campaign en

Budget (optianal) s

B Aseglrate de subir y guardar un creativo antes de comenzar la configuracion de
Bid (optional) MinBdCOM s MaxBid COM & una estrategia'
S. Para poder optimizar las campafas por segmentos de audiencias, configura

estrategias por cada segmento o grupo de audiencias que requieres en tu analisis
de resultados.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES



1.

Asegurate de tener tu estrategia activa.
Agrega el nombre de la estrategia incluyendo los detalles de audiencias y KPI.
Selecciona si tu campana es display o video.

Revisa la zona horaria - campo estandar a horario de CDMX.

= wamant: . Agrega las fechas de inicio y fin de estrategia. Estas pueden no coincidir con las
Create Strategy Create Strategy fechas de campania. Una estrategia puede correr menos tiempo que la campana.

Marketing Objective

wi. 6. Para que la plataforma optimice de mejor manera la campafa, te sugerimos
omitir limitar la inversion y la entrega de una estrategia. Para propdsito de

Marketing Objective ~ —————— Supply —
Status ® Active Inactive

Strategy Name

-

Status ® Active Inactive

2 suetesyName optimizacion puedes acelerar o limitar la entrega de una estrategia agregando la
T i g - . inversion, pero siempre revisando el consumo y disponibilidad de presupuesto a
v [ 4 rimezone (OMT 500 Cotl T (5. Canod), MosicnCity nivel de estrategia para que esta siga corriendo.
o e g e R Rt Hacspsnent | SirTes 7. Para campafias de performance, selecciona un objetivo correspondiente. El
Bid (optional) MinBidCPM 8 MaxBidCPM 8 N . . . . . . . . .
o . 6 e f objetivo a nivel de estrategia no necesariamente tiene que coincidir con el
rvrerc® & opee oo 7 "~ & objetivo de campana. Puedes crear estrategias con varios objetivos siempre
g Ceen i sace g il cuando estas te ayudan a optimizar el objetivo general de la campania.
N |
Daily Pacing ASAP - s Hour - . . o 0o .
9 8. Agrega el Max Bid CPM (Sugerencia: 45-$50 MXN CPM Maximo Bid a Total
10 Frequency Cap* ®  Optimized Custom

Spend para campafias de display). En caso contrario, la plataforma consideraré un
CPM Max del mercado (300MXN) lo que elevara mucho tu CPM acumulado de
la campanfia. Selecciona Media Only.

9. Anivel de estrategia, se puede usar ASAP ya que la inversion esta acotada a nivel
campana.

10. Para mejor rendimiento dejar frecuencia optimizada por la plataforma ya que
existe un limite a nivel campana.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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nsseliliesis 1. Para campafia de display o video en open Exchange, dejar seleccionadas todas las
Create Strategy . . . . . -
fuentes disponibles de inventario que te proporcionard un mayor volumen de
S 7 impresiones disponibles y posibilidad de optimizar la campana y/o las estrategias.

* Marketplaces

2. Para propositos de optimizacion de una campana y/o estrategia tienes la opcion
de descargar un reporte por SSP.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES



. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_creativo

= Walmart>}<

Create Strategy
Masrketing Otjective

Creatives

Assigned Creatives

¥ MMR Offsite 30

site_Marquee?

® Copyright 2024 Walmart

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

Selecciona los creativos de campana para aplicar en la estrategia.

En este paso es necesario contar con al menos un creativo aprobado en
plataforma, disponible en formato display o video offsite.

No se guarda la estrategia sin creativo
Al subir un creativo, aseglrate en clasificarlo como “offsite”. Onsite todavia no

esta disponible para la compra de self service. En caso de clasificar el creativo
“onsite” este no te aparecera para seleccion de creativos a nivel de estrategia.



= Walmart>;

Edit Strategy

Included Audiences Clear
~  WaImart Mexico Waimart Mexico

Walmart OD Affinity WMA Pixel Group @

+ Walmart OD Buyers WMB
WMB _Abarrotes (CPM $10.05)
WMB _Articulos para el hogar y autos (CPM $10.05
» WMB_Bebes (CPM $10.05) ickeea Gt
’ WMB_Bebidas y Licores (CPM $10.05)
» WMB_Carnes,Pescados y Mariscos (CPM $10.05)

»  WMB Congelados (CPM $10.05)

AND

» WMB_Cuidado de la ropa (CPM $10.05) m

» WMB_Electronica (CPM $10.05)

12 WMB_Farmacia (CPM $10.05)

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

Walmart Mexico (For Testing) +

Excluded Audiences Clear

Selecciona una o varias audiencias Walmart. El meni escalonado te ayudara a
navegar dentro de los niveles de audiencias:

L1 - departamento (Ej. Abarrotes, Lacteos, Bebidas, Deportes, etc)
L2 - categoria (Ej. Pastas, Dulces, Jugos, Crema, Botana etc)
Audiencias disponibles para Walmart OD, Walmart EA, Bodega EA y Bodega OD

Al agregar audiencias, asegirate de tener la condicional OR que te permitira
crecer el grupo a impactar. Por default, la plataforma viene con la condicional
“AND?” lo que hara que al sumar mas de un segmento de audiencia, limitaras la
pautay la disponibilidad de usuarios.

Revisa que hayas agregado la audiencia en el recuadro deseado: un clic para
incluir una audiencia, doble clic para excluir una audiencia.

Para un mejor rendimiento y optimizacion de una campana, te recomendamos
crear estrategias por tipo de audiencia y/o afinidad a un
departamento/categoria. Esta configuracion te permitira optimizar mejor la
campanfia, visualizar el desempenio desde la interfaz por estrategia sin bajar
reportes y proporcionar un mejor analisis al cliente.



o L J

. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_geo ubicacion

1. Selecciona cobertura a nivel México.

2. A menos que tengas una campafia que solo impacte a una region del pais, ocupa
la seleccion México (Pais).

incude Locations € 3. Eluso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
potencial disponible.

» Guanajuato Excluded Locations Clear

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Creacion de una estrategia_horarios

Ep— 1. Recomendable usar todos los dias.
Create Strategy ofo o Py . . . ~
o Daypart 2. En caso de utilizar dias u horas especificas, alinea con tus objetivos de campafia.
- Yourads will only run during these times. Based on end user time zone. 3. Eluso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
,,vs ” 7 mm Em;m Days Start Hour End Hour potencial disponible.
- s B B All days - 12:00 AM  ~ 1159 PM  ~
All days
Mondays - Fridays [

Saturdays & Sundays

Mondays
Tuesdays
Wednesdays
Thursdays

Fridays

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Creacion de una estrategia_tecnologia

= Walmart:}

1. Seleccionar tecnologia: tipo de dispositivo, modelo de dispositivo, tipo de
inventario, navegador, version del sistema operativo.

Create Strategy

2. El uso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
incuded techolgis |G potencial disponible.

+ Device Type
+ < All Portable Devices
Connected TV

b Laptop/Desktop

« Inventory Type
[ Desktop & Mobile Web
Mobile In-Application
Mobile Optimized Web

» Browser

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Creacion de una estrategia_validacion

1. Aparecera esta pantalla al momento que se genera la estrategia. Espera hasta
que la plataforma valide la informacion y la configuracion de tu estrategia y
aparezcan todos los puntos en verde.

2. jFelicidades has terminado tu primera campafa con al menos una estrategia!
Acuérdate que para un mejor rendimiento y optimizaciéon de una campania, te
recomendamos crear estrategias por tipo de audiencia, ubicacion , creativo u
otro filtro de ser necesario. Esta configuracion te permitird optimizar mejor la

campafia, visualizar el desempefio desde la interfaz por estrategia sin bajar

7 o reportes y proporcionar un mejor analisis al cliente.

< udiences
+ Doypart
O Torgeting & Technolagy 3

Create strategy

Revisa en el panel de control que tu campana se encuentre activa.

4. Agenda un espacio en tu agenda para revisar los primeros resultados.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES



!
.- Walmart Connect

Creacion de un
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Audiences

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

El pixel de ROAS habilita la medicion de atribucién en venta por marcay
producto (UPC). Al habilitar el pixel ROAS en una camparfia permite la medicion,
optimizacién y el reporte de las siguientes métricas adicionales (post click/view):
conversiones, revenue, CPA, ROAS que permiten monitorear la eficiencia de la
inversion programatica y tomar mejores decisiones en asignacion de
presupuestos en pautas digitales.

Para habilitar el pixel ROAS, selecciona desde la barra de mena “Audiencias” y
posterior en “Add ROI Pixel”. Esto te va a abrir una nueva pestafa para
configurar el pixel.

La medicion de conversiones y ROAS es posible siempre cuando se hace el
redirect del creativo al formato y los productos se venden dentro de este
(marcas endémicas).

4. El pixel de ROAS se tiene que crear previo a la configuracion de una campana.
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Creacion de un pixel ROAS

Create ROI Pixel Create ROI Pixel
stat
Pixel Mame * Status e Active Inactive
Adver
o Pixel Name *
Attribution Level T
Brand Contains* Advertiser * Elliot Test
L . Elliot Test
Attribution Logic
Test 2
Attribution Level Test Advertiser

Brand Contains *

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

) to attribute conversion and revenue to, fo

Item (SKU)

Completa los campos: estatus - activo, Nombre del pixel, anunciante, l6gica de
atribuciéon por marca y marca & producto (UPC).

El pixel de ROAS se atribuye a un solo anunciante y no puede ser seleccionado
en una campana del otro anunciante.

El pixel de ROAS se atribuye a nivel de campania. Las estrategias de la campana
heredan la configuracion y los atributos de medicion de ROAS de la campana.
No es posible agregar pixeles de ROAS a nivel de estrategia.
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Creacion de un pixel ROAS

Brand Contains *
Create ROI Pixel

tE eCt orancis

o T Great Value - WM OC

Pixel Name *

Advertiser *

Attribution Logic

Attribution Level c sy GKU Contains *

Brand Contains®  Oreat Valus

12345612345612, 23456723456788, |34567834567834

Puedes pasar de moda o :
'. : MAGNUM  cove o

0 convertirte en cldsico

o

Crema de avellanas Grest Value 650 g
Danone

$107.00
Yoghurt Danone mix Krankys vainilla con
hojuelas de chocolate 157 g - z
$19.50 sascaiin
O Agregara lista H 45200
Walmarts iEnvios ifimitados, sin costo y mast* ) [liesan

= =B
“Aplican restricciones - Prugbalo por 30 dias sin costo
< [ com.mufip/shampoo-palmalive-optin 1-nivel-d-acond travint 1-1/000119841 a %

tAhorva 5% adicional en earrite en TODO EL 16 de octubra del 2024,

sam'sclub €} 8 Departamen

Cuponers  Rebsjm  Membe

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES

Cada pixel es necesario integrar la marca incluyendo formato a utilizar en
campana.

Marca A - Walmart OD | Marca A - Walmart EA | Marca A - Bodega EA | Marca -
Bodega OD | Marca - Sams

Observa ejemplo en imagen con Great Value. [Great Value - WM OD]

Se puede crear un pixel de ROAS para la medicion de ventas de una marca
especifica (ej. Danone, Nivea, Bimbo) o de un pixel por producto UPC
(00750103239851) que habilita la medicién de uno o mas productos:

ROAS por UPC:

1. Los UPCs se tienen que agregar manualmente copiado los 14 digital del
codigo de producto desde la pagina de Walmart (ve el ejemplo “17).

2. No hay limite de UPCs. Si agregas mas UPCs en un solo pixel de ROAS para
medir la atribucion de varios productos, separa los UPCs con una coma.

3. Si el UPC agregado no corresponde a la marca seleccionada, la plataforma te
reflejard un error y no te dejara continuar.

4. En campanas de duracion larga, validar la disponibilidad y los cambios de los
UPCs con la marca.

Para el caso de Sam’s es necesario agregar 9 digitos. [ver imagen 3]

ROAS por Marca:

1. Las marcas aparecen en un dropdown. Aseglrate de seleccionar la marca
correcta de tu anunciante.

2. Al configurar el pixel de ROAS, valida que la marca corresponda con la marca
declarada en el sitio de Walmart (ve el ejemplo “2” Kranky estd catalogado
bajo la marca de Danone en el sitio).
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Atribucion del pixel de ROAS

El pixel de ROAS se tiene que crear en el banner [formato de tienda] donde se va a impulsar la venta.

C’)
f‘
=» oo™ | | =

3 o O
Creacion de pixel Seleccion de Impacto Conversion en
ROAS hacia una audiencias en WM publicitario en Sam’s
landing page de DSP de Sam’s, EA web.
Sam’s y OD.

- Se prohibe utilizar, URL destino, pleca o logo de otro formato diferente a donde se impulse la venta.

- Si se agregan los UPCs y/o las Marcas de diferentes formatos de tienda en un mismo pixel (Mattel - WM OD, Mattel - WM EA, Mattel BA
EA como ejemplo), no es posible desglosar resultados de atribucion por variable agregada en la configuracion del pixel. La medicion es a
total pixel independiente del niUmero de variables agregados en la configuracion de este.

- Solo es posible integrar un ROAS pixel por campana.
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Consideraciones de un pixel ROAS

ROAS por Marca

La medicién y configuracion se hace a nivel de
un pixel de ROAS.

Un Pixel de ROAS te permite agregar una
marca o varias marcas dentro del mismo pixel.

Cuando se incluye una sola marca, redirija a los
usuarios a la pagina de la marca dentro del
eComm de Walmart.

Cuando se incluyan varias marcas dentro del
mismo pixel, revisa con Walmart la posibilidad
de crear una liga combo para redirigir a los
usuarios a un sitio con todos los productos.

El reporte de transacciones y ROAS es a nivel
de pixel. No se desglosaran las métricas si un
solo pixel de ROAS contiene varias marcas.

El pixel de ROAS por marca igual que el pixel
por UPC se configura a nivel campafa. Un pixel
es equivalente a una campana. No se puede
agregar un pixel por estrategia.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

La medicion y configuracion se hace a nivel de un
Pixel de ROAS.

Un Pixel de ROAS te permite agregar un UPC o
varios UPCs dentro del mismo pixel.

Cuando se incluye un solo UPC, redirija a los
usuarios a la PDP del producto.

Cuando se incluyan varios UPCs, agrega los UPCs
de tu marca y redirige a los usuarios a la pagina
dentro de Walmart que incluye los productos de
tu marca o solicita una liga Combo al equipo
Walmart.

Si el pixel de ROAS contiene varios UPCs, el
reporte no desglosara las ventas y/o las ROAS por
producto sino métricas a nivel acumulado.

Si se requiere medicién por UPC (producto), es
necesario crear un pixel por UPCy como
consecuencia una campafia por cada pixel. Un
pixel de ROAS es equivalente a una campafia. No
se puede agregar un pixel por estrategia.

ROAS por UPC
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Escenarios de medicion de ROAS por UPC

Marca Medicion ROAS

Medicion de ROAS atribuida a

DANONE los 3 UPCs de la campana sin
2209 desglose.
00750103239851, 00750103239849,
00750103239848
e
DANONe
DANONE it Medicion de ROAS atribuida a
CT un solo UPC.
e ) =

00750644310132
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Escenarios de medicion de ROAS por marca

Marca Medicion ROAS

= .'

La
(Costena

En marcas con varias lineas de
productos (salsas, enlatados, aderezos,
dulces, etc), considerar medicidon de
LA COSTENA ROAS por UI?Cs por linea de producto
(ejemplo: salsas).

A nivel marca el ROAS se atribuira a
todas las lineas de productos.




ROAS UPC* ROAS MARCA**

1x 2X
ROAS OFFSITE

Puntos de referencia

Walmart DSP: Ofrece el acceso a la
medicién y optimizacion con base en

slempre que se cumplan las Slzm.pre q.ue se cumplan las siguientes ROAS y Total Conversiones, EI ROAS es
siguientes condiciones: condiciones: um EpreliTees i e slinve ceme etrlbuie
. . . . de garantia de resultado.
£ Mas de 10 UPC’s configurados £4 Marcas con minimo 10 productos
en la campana disponibles
&4 Minimo 3 meses de actividad L4 Minimo 3 meses de actividad
[ Actualizar los resultados de ™ Actualizar los resultados de ROAS de
ROAS de acuerdo con ventana acuerdo con ventana de atribucion.

de atribucion.
& Marcas con productos de uso continuo
(Pepsico, Coca Cola, La Costefia, Nivea,
Pantene, Huggies, etc)

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES
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Carga de un creativo

Creatives

Display  Video  On-Site Creative:

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

§ § § R § § § 8 § 8§ 8 8 8§ ’® §

Desde la barra de mend, selecciona “Creatives” para empezar la carga de un
creativo y después elije “Add new creative™

Para offsite se pueden activar tanto creativos de Ist party (creativos fisicos)
como 3rd party de algun servidor. En caso de activar un creativo Ist party, la
plataforma habilitara la medicion del servidor interno.

En Walmart DSP se pueden activar creativos de display banners y video. El
equipo de Walmart comunicaré la integracion de nuevos formatos omnicanal.

. Se prohibe redireccionar creativos a sitios de competencia directa de Walmart.

En caso de detectar un redireccionamiento a sitio de competencia, las campanas
y los accesos se darédn de baja.

Los creativos de display y video se pueden cargar tanto con o sin plecay logo
dependiendo del banner, la estrategia, tipo de producto (endémico/non-
endémico) y el KPI de la campafia. [Revisar los lineamientos de creatividades].

Agrega la pleca o logo del creativo del formato donde vas a dirigir al usuario
(LP).

Para los lineamientos de creatividades Offsite, visita la
siguiente pagina:

Walmart DSP Capacitacién



https://www.walmartconnect.com.mx/portfolio/walmart-dsp-capacitacion/

3rd Party Tags

MRAID

Clickthrough URL *

Landing Page URL

Create Display Creative
Status ® Active Inactive
Creative Name *

Advertiser *

Creative Type @ ® On-site Off-site

End Date *

Asset”

Insert 3rd party pixels or tags like impression tracking retargeting, ad verification or OBA.

3rd Party Tags

MRAID Yes ® No

Clickthrough URL *

Landing Page URL

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

Introduzca la informacion requerida por la plataforma para cargar el creativo de
display: Status, nombre, el anunciante asignado, tipo de creativo, el creativo
fisico o un tag de un servidor de terceros, el click through y la URL.

Al subir un creativo, aseglrate en clasificarlo como “offsite”. Onsite todavia no
estd disponible para la compra de self service. En caso de clasificar el creativo
“onsite” este no te aparecera para seleccion de creativos a nivel de estrategia.

Clickthrough representa el dominio (sitio) de redireccionamiento del creativo y
es un campo obligatorio.

Landing page URL es un campo informativo opcional que declara la landing page
destino del creativo. Se puede dejar en blanco.

El creativo de display se puede cargar tanto con o sin plecay logo dependiendo
del banner, la estrategia, tipo de producto (endémico/non-endémico) y el KPI
de la campana. [Revisar los lineamientos de creatividades].
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Create Video Creative

Clickthrough URL *

Landing Page URL *

Create Video Creative

Status ® Active Inactive

Creative Name *

Advertiser * -
Asset ® Upload a video asset Enter a third party VAST tag

Asset *

Clickthrough URL *

Landing Page URL *

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

1.

Introduzca la informacion requerida por la plataforma para cargar el creativo de
video: Status, nombre, el anunciante asignado, tipo de creativo, el creativo fisico
o un tag de un servidor de terceros, el click through y la URL.

Clickthrough y la Landing Page URL en caso de video representan el dominio
(sitio) de redireccionamiento del creativo y es un campo obligatorio.

El creativo de video se puede cargar tanto con o sin pleca y logo dependiendo
del banner, la estrategia, tipo de producto (endémico/non-endémico) y el KPI
de la campana. [Revisar los lineamientos de creatividades].
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Se prohibe utilizar, URL destino, pleca o logo de otro formato diferente a
donde se impulse la venta

sam's club <>

@Mmbersmm.

P Helado sabor fresa
5 e Disfiiita en familia
L
EntuClub y en linea ‘
enlinea

Campana con impacto de
audiencias: Sam’s, BA OD, BA EA,

WM de EA y OD.

O ©O

Atribuciéon al formato
de Sam’s

Creatividad Sam’s

sam’s club <>

@Mmber'smrk.

: 3 g Helado sabor fresa

Disfrita en familia

EntuClubyenlinea ‘
enlinea

Creatividad Sam’s Campana con impacto de
audiencias: Sam’s, BA OD, BA EA,

WM de EAy OD.

O ©O

Atribucién al formato de
WM OD
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Walmart

Reportes

Reports

anll

Performance Report

App Transparency Report

AR

WwWw

Site Transparency Report

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES

Gea Performance Report

Dentro de la barra de mend, selecciona “Reporting”. En Walmart DSP puedes
descargar los siguientes reportes para la optimizacion y el analisis de tus campafias:

- Reporte de desempefio - datos y métricas generales de tu
anunciante/campana/estrategia/creativo (Impresiones, clicks, consumo total,
conversiones, etc).

- Reporte de transparencia en aplicaciones - métricas de branding y performance
por aplicaciones en donde se desplegé la publicidad de la marca (apps).

- Reporte de transparencia en sitios - métricas de branding y performance por sitios
web en donde se desplegd la publicidad de la marca.

- Reporte por geografia - métricas de branding y performance por ubicacion
(pais/estado/ciudad).

Si requieres un reporte de usuarios Unicos y frecuencia de tu campafia. Solicita a
DSPcontacto(@walmart.com. Nota: es posible obtener los datos de alcance y
frecuencia para el periodo mévil de hasta los Gltimos 30 dias.



mailto:DSPcontacto@walmart.com
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Reportes

= Walmart:; Mo lForTestingd + @ & , 1

Bajo columna de dimensiones y métricas, encuentra y selecciona las métricas
que requieres para el analisis de tu anunciante/campana/estrategia/creativo
dependiendo del KPI y el objetivo preconfigurado.

¢« Geo Performance Report

Date Range Advertiser Campaigns EE Agency Name
£2 Advertiser Name
£2 Campaign Name
" 22 Strategy Name
2 Campaign Currency Code
Start Date
End Date
Clicks
CTR

Impressions

2. Walmart DSP te permite visualizar los resultados directamente desde el
navegador y descargar el reporte en un Excel.

Total Conversions
Total Spend

Total Spend eCPA
Total Spend eCPC
Total Spend eCPM
Post-Click Conversions

XXX XXXXXXXXXXXXX X

Post-View Conversions

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Guia de medicion de ROAS

Total Conversions b)’Stralegy Total Conversions A 1' Descarga un reporte de rendlmlento para eI analISIS y OptlmlzaCIon de tu
e campana.

2. Considera agregar las siguientes métricas para campanas low funnel aparte de
métricas basicas (impresiones, clicks, total spend, CPC, CTR, CPM, etc):

Total Conversions.

£4 Conversions (Post Click/Post View)
\\ ) > 2.

Total Spend Revenue (Post Click/Post View)

Columns

. cLcKs 4 IMPRESSIONS conenSi TOTALREVENUE*  TOTAL SPEND ROF PosTCLicK FosTvEW cfosTetcr cotoSTEy T o t al S p e n d R OI (P o s t Cli ck I Pi St Vi e W)
“', 1,528 855,982 192.00 $47,311.50 113 $1,53L61 545,779.88 3 186.00
L 528 2.00 113 $153161 $ 4577988 & 186.00 M M o~
! Total Revenue representa los ingresos monetarios generados por la campania
3. Para medir el ROAS acumulado a nivel campafia, divide el Total Spend ROl entre
Total Spend manualmente . EI ROAS promedio del Excel no es la féormula

correcta.

4. Considera descargar un reporte por estrategia para un mejor analisis de métricas
y segmentos de audiencias relevantes .

5. Considera bajar un reporte de conversiones y ROAS 30 dias post campana para
asociar las ventas realizadas posteriora un click o una vista.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3R PARTY DATA SOURCES
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Walmart

Reporte New To Brand (NTB) en Walmart DSP

Integra a tu campana al analisis de tu campana el nGmero de conversiones NTB. Reporte disponible desde
Walmart DSP.

= Walmart>;2

Reports
.EI.DD. ° ° ] N
Performance Report App Transparency Report Site Transparency Report

New to Brand Report

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES
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Notas generales del reporte NTB

Ten en cuenta estos puntos generales al momento de empezar tu proceso de anélisis de campana bajo el reporte de NTB:
« Recuerda seleccionar la ventana de atribucion idonea para tu producto. Ventana sugerida por tipo de producto:
Productos de Despensa: 30 6 60 dias.
Consumibles: 60 6 90 dias.
Productos de Catélogo Extendido: 90 6 180 dias.
- Elreporte NTB solo esta disponible para campanas con medicion a ventas en el eComm de Walmart.
- Serecomienda descargar el reporte después del dia 2 una vez terminada la campana.

» Elreporte de NTB analiza las ventas de campana dentro de la base completa de compradores del eComm, identificando
nuevos usuarios que se han sumado a la marca.

- El periodo de retencion de datos de la campana son seis meses. Descarga el reporte de NTB en un rango a no mas de
180 dias atras al dia del término de tu campana.

« Elreporte de New To Brand proporciona una evaluacion directa y centrada a nivel de campania, facilitando una
comprension clara a total sin desgloses adicionales.

- Recuerda que en Walmart DSP ofrecemos atribucion post-campafia (post-click / post-view). Al preparar tu reporte,
aseguUrate de considerar la ventana de atribucion seleccionada en tu campana.
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Acceso al reporte de NTB

— ‘\-'I
Paso a paso para consulta de tu reporte:. = Walmart>g<

Campaigns

« Entra ala interfaz de Walmart DSP:

Creatives

Audiences

- Daclick en el icono de men( y selecciona la opcion
de Reportes.

Inventory

Report

Terms and Conditions

Admin

Users App Transparency Report

Creative Approval

Contact Support



https://dsp.walmartconnect.com.mx/

- Walmart Connect

Detalle de caracteristicas del reporte de NTB

Continuacion de consulta de tu reporte: Una vez dando click, encontraras las opciones para crear tu
reporte.
- Dentro de la seccién de Reportes, selecciona “New
to Brand Report™ - Selecciona la ventana de atribucion (Lookback window:
30, 60, 90 y 180 dias). Se puede seleccionar una por
= Wamart reporte.
- Elige el rango de tiempo de tu campana para el analisis
/AR de los compradores nuevos a tu marca. (Data Range)
- Selecciona el anunciante (Advertiser) y la camparia
@ (Campaign). Pueder seleccionar varias campanas dentro
Performance Repor App Tansparency Regort SiteTansparencyRepor del mismo anunciante.

- Da click en Run Report o descarga (Download Report).

< New to Brand Report
Lookback Window Date Range Advertiser Campaigns@

30 Days h 05-08-2025 05-14-2025

New to Brand Report

Agency Name ~ Campaign ID  Campaign Name  Total Conversions  Total Conversions Revenue ique Converters  Total Spend  Total New To Brand Conversions  Total New to Bra

Lookback Window Date Range Advertiser Campaigns @

30 Days - 05-08-2025 05-14-2025

Run Report Download Report
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:Como interpretar un reporte de NTB?

Relaciona los incisos con los nimeros de la imagen:

< New to Brand Report

Lookback Window Date Range Advertiser Campaigns@

30 Days 05-08-2025 05-14-2025 Walmart OD - W2
Mombre de la campaiia

Agency Name CampaignID Campaign Name Total Conversions Total Conversions Revenue Total Unique Converters Total Spend Total New To Brand Conversions  Total New to Brand

Nombre de la agencia y campafia,
id de campafia.

MX5120,009.00 273 MX$16,761.99 123 MX535,074.00

1. La campafa de un anunciante de despensa logré un total de 274 conversiones (Total Conversions).

2. Eltotal de ingreso obtenido por las 274 conversiones corresponde a $120,009 mxn (Total Conversion Revenue).

3. Lacampana aportd 123 conversiones de nuevos compradores que no habian realizado una transaccion en el eComm de Walmart en
los Gltimos 30 dias (Lookback window dindmico). Es decir, el 44% de las conversiones totales de la campaiia fueron realizadas por
nuevos compradores como ventas incrementales a la marca. (123 Total New to Brand Conversions / 274 Total Conversions).

4. Delas 123 conversiones de NTB, se generd un ingreso por $35,074 mxn (Total New To Brand Revenue), que representa el retorno
de inversién incremental de 2.09 ($35,074 mxn / $16,76.99 mxn). Incremental ROAS: 2.09
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Dudas, retroalimentacion y aportaciones a
DSPcontacto(@walmart.com!

Walmart se reserva el derecho de bajar campafas sin previo aviso si alguna campana y/o estrategia
no cumple con las politicas y guias de Walmart.
Para conocer los lineamientos y las politicas de contenido visita la siguiente pagina:
Walmart DSP Capacitacion



https://www.walmartconnect.com.mx/portfolio/walmart-dsp-capacitacion/
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Walmart DSP
Marcas endémicas y no endémicas

Marcas que venden en las propiedades Marcas que no venden en las
digitales de Walmart propiedades digitales de Walmart

= 3¢ Q. Buscar en Walmart
Q. Buscar en Walmart
Elige tu método de entrega
Elige tu método de entrega Marca y Modelo IR

Volkswagen X Ciudad De México X
Oscura y Ambar Clara **». Gelatinas y Postres Ver mas >
Cuernavaca X Puebla X 2 Més
920 Resultados Ordenar: Relevancia v
Volkswagen Jetta A6 2.0l TM5
2018 + 70,200 km * Ciudad de México
$249,999 s2s5900

& Acceso BBV/\ Meni =

T R

-
AUTOS SEMINUEVOS

Los mas vendidos

b g

Con nosotros siempre

hay futbol, por eso te
llevamos a
cortesia de Visa.

mll .

Gelatina de agua Arroz con leche L

Dany sabor fresa y... 125 g 4pz Conoce mas
L L]
$30.00 $32.00
Cerveza clara Cerveza oscura
Bohemia cristal 6... Victoria 12 Latas i
$99.00 $190.00
Agregar ‘ Ag'egar g
d O | eI S e b____
d o O N o O N O o
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Walmart Connect

Objetivos |
Endémicos y No Endémicos

Marcas
endémicas

La Terraza del Zécalo
@ Reservacién confirmada para Carlos M.
& 2 [ vie 26 de abr a las 17:45

Modificar Cancelar Anadir a calendario

*Total conversiones: Medimos ROAS y total conversiones para marcas endémicas en eComm de Walmart.
Para marcas no endémicas, ofrecemos medicion de total conversiones con integracion técnica necesaria
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Walmart Connect

Cheat sheet de operacion de campanas

Algunos puntos para considerar para iniciar tu campana

82

: " Sube creativos Offsite aprobados. El peso
V : maximo de 500 KB en display 0 150 MB en
: video. Estrategias por video o display. E

--------------------------------------------------------------------

No estan permitidos creativos onsite en :
esta fase de lanzamiento.

--------------------------------------------------------------------

i No se acepta como destino un competidor
dlrecto de Walmart

" Recuerda activar al inicio el RO pixel y/o

V : pixel de conversion para campaiias de
: performance.

--------------------------------------------------------------------

x : Evita utilizar ASAP a nivel campafia

V : Las estrategias pueden tener duracion
: menor o igual al periodo de campana.

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

" Determinar el pacing diario de la ‘
estrategla alineado a la oportunidad a total
: spend ;
V Deﬂne un CPM minimo y méaximo de puja
: en todas tus estrategias. ;

--------------------------------------------------------------------

V { Permite a la plataforma optimizacion de
: frecuencia.

V Asegurate de activar todos los sources
(SSPs) disponibles a nivel estrategia

V Utiliza al menos 3 audiencias L1
Evnta microsegmentar si no se alinea al :
E objetivo de tu campafia. O activarsolo L2
V Utlllzar el condicional OR al momento :
agregar audiencias

V Duplicar campanas y crear flights
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4 Walmart Connect

: Qué es y como funciona un DSP?

Tecnologia en sus siglas en inglés “Demand Side Platform”.
Es una plataforma que permite la compra de inventario publicitario de diferentes formatos y fuentes de demanda.

4 N

/ Walmart DSP

Input
Y Plan de medios Gestién de campaiias
v Anélisis del trader
v Inputdela L
marca/producto — Audiencias
v' Alineacién con Walmart
equipos de inventario
para campafas ROl o Audiencias
look-alikes

\ CPA / \

\

Sitios y Apps
fuera de WM

Compra con
audiencias WM

»

J

con inventario
de Display y
Video.

>

Destino
CTR | CPC | CPM

Dominios de
marcas

ROAS | CPA

Walmart
e-commerce

Las campanas de branding pueden dirigir a sitios o apps de compra en linea propias de la marca o de terceros (no competencia directa de WM).
No esta permitido dirigir trafico hacia competidores directos de Walmart
Las campanas de performance, necesitan la creacién y activacién del ROl pixel.
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Walmart Connect

Navegacion en la guia de usuario

84

Pre-campana

Aceptacion de
términosy
condiciones

* Camparias de performance
** Camparnias de performance con destino al dominio del anunciante.
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ROI Pixel*
Pixel de conversion**
Subir creativos

--------------------------------------------------------------------
. .
. ‘e
.

Creacion de
una campana

Objetivo de
campana
Inversion

Fechas

Campana

P o
\ 7 \
\ /
/
\
\ I o
: Creacion de
J una estrategia
/ \
/ \
/ N 7
~ 7’
~ -

) 4

\

Objetivo por
estrategia
Creativos

Tags and trackers
CPM max

Post-campana

4 )

General de
desempenio
Transparencia de
appsy sitios

Audiencias j

. .
nnnn
...................................................................

\ Geografia )
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Walmart Connect

Jumpstart_previo a campana

85

:Qué modelos de compra estan disponibles?

Compra de campanas de branding se puede realizar la compra programatica en subasta bajo los objetivos de CPM Reach,
CPM Spend, CPCy CTR. En caso de campanas de performance, la compra se realiza igualmente por compra programatica via
subasta, sin embargo, los objetivos disponibles son ROl y CPA.

¢:Cual el precio por el uso de audiencias Walmart en offsite?
El uso de las audiencias Walmart tiene un precio del 25% sobre el valor de tu total inversion a nivel campana. En caso de
activar campana el ROI pixel para campanas de performance, se cobrara un 5% adicional a total valor campana.

:Es posible solicitar segmentos ad-hoc?
Es necesario analizar el caso de uso. Escribenos al mail de contacto a DSPcontacto(@walmart.com

:.Doénde puedo encontrar las especificaciones y guia de creatividades?
Para conocer los lineamientos de creatividades Offsite, visita la siguiente pagina: Walmart DSP Capacitacion

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL
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Jumpstart_durante o posterior a campana

:Puedo parar una campana o una estrategia sin haber terminado la inversiéon?
Si, tienes la opcion en la plataforma para poder parar la campana o las estrategias en cualquier momento.

¢ Puedo modificar caracteristicas de mi campana?
Una vez iniciada la campafia no se puede realizar cambio de anunciante, fecha de inicio, zona horaria, moneda o el objetivo.

:Qué pasa si olvido generar y/o activar el ROl pixel en mi campana de performance?

En cualquier momento durante la campafa es posible generar cambios, sin embargo, si no activas en tiempo y forma el ROI
pixel al inicio de la campana perderas informacion de los dias donde el pixel no estuvo activo. EvalUa la opcion de iniciar una
campana o crear un nuevo fligth.

:Se puede facturar en moneda diferente a Pesos Mexicanos?
No es posible directamente. Si es tu caso, por favor, escribenos a DSPcontacto(@walmart.com
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