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2 Walmart Connect

Punto de venta: El medio

Medio de comunicacién mas cercano a la decision de compra

&>
-l

de las ventas se de clientes compran transacciones tiendas a nivel
hace en tiendas fisicas diariamente en promedio mensual Centroamérica
nuestras tiendas



- Walmart Connect

A Conexion al siguiente nivel.

b Tu marca esta en buenas manos con nosotros

+ 40 MEDIOS
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Medios ejecutados

) - Walmart Connect
a traveés de







Dentro de tienda
Sala de Ventas




Spot de audio que comunica los beneficios
1393“‘ de un producto con du.ra.cién de 15 seg.
' — ‘ y tres repeticiones por hora.

¥ Precio bajo

°1199

- ® / Concientizacion

Disponible en:
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- A través de un robot de innovacién se -
st il
puede dar a conocer la marca, ya que se
- encuentra anunciante datos relevantes

del producto.

= / Conversién
Disponible en:

COSTA RICA Y GUATEMALA ' = \Walhart Co

&‘I«.




Comunicacion de marca en los verificadores
de precio que permiten implementar
campanas de categoria cruzada.
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WIFI en Tiendas

iPresencia como un apoyo para que la clienta pueda
navegar mas rapido en tienda! Puede ir de la mano

de una campana de seguimento al saber que la
clienta visit6é nuestra tienda.

‘ = Préximamente: SV - HN - NI

Disponible en:




Dentro de tienda oD

Anaquel




Vestimenta en el mundo de belleza
con Luz y pantalla para dar mayor
visibilidad a la marca.

Alineacion previa a la Activacion Comercial




PUNTA PREMIUM

Vestimenta disruptiva en el mundo de belle
con copete, laterales y__g_'ehef '
visibilid

Alineacion previa a la Activacion Comercial




Dentro de tienda
Checkout
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Medio pubI|<:|tar|o en las bandas de cajas de cobro e 4
que genera compras por impulso de productos :'
exhibidos en esa cafegbrT‘RL : “‘ CONCENTRACION
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= / Conversién

Disponible en:

DaG
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RETAILTAINMENT




Estrategia en punto de venta que

permite probar un producto y sus
beneficios antes de comprarlo.
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~ Acciones o degustaciones de un
- producto que atraen la atencion
de los clientes antes de entrar y

- salir del punto de venta.
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Experiencias memorables y dinamicas de
gran alcance que conectan una campana
con los clientes.

Se ubican en el estacionamiento.
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Digital
ECommerce



2 Walmart Connect

Punto de venta: El medio

Medio de comunicacién mas cercano a la decision de compra

Sitios de ecommerce Incremento Biasquedas totales Paginas vistas
habilitados para los 5 En Sesiones/visitas Promedios por mensuales
paises vs 2022 mes



- Walmart Connect

A Conexion al siguiente nivel.

b Tu marca esta en buenas manos con nosotros

+20

FORMATOS
DIGITALES

= 4
S5
¥




OMNICANALIDAD

NO hay una ta I Ia unicCa Facilitamos la transaccion,
El objetivo es generar detalles de envio o procesos
confianza, Entendemos el de entrega. Regalias. Incentivar
problema o jtenemos una futuras compras

+solucion! Contenido dinamico,

< testimonios, al igual que incluir

Eprecios llevan a La Clienta al
cecsecccsee siguiente paso.

CONSIDERACION /

INTENCION COMPRA FIDELIZACION
R
. : . ! ®
eccc0c0cccoe ° ®
© .ooooooooooo. °
° L4 °
[ ] [ ] °
° ° °
° ° °
° ° °
PY ° .............
[ ]
La clienta aln no esta enterada Convertir el interés en Fomentar la lealtad y .
del producto o promocién, el consideracioén activa. Se satisfaccion, mensajes de «
mensaje debe ser claroy pueden utilizar medios como seguimiento. Contenido «
llamativo. demostraciones, exclusivo para quien haya .
Llamados a la accién que degustaciones, resenas o comprado. °
incluyan palabras como: Loves. Se brinda informacion
Conocer, descubrir, aprender. detallada que refuerce el
Walmart Connect

producto



Ecommerce

KPI:
Vistas de Pagina
Tiempo de sesion - Bounce rate
Sesiones en pagina

¢Coémo llego aqui?
1. Campanas de trafico o awareness en redes
sociales

2. Correos electronicos - CRM

3. Codigos QR b

DISPONIBLE EN:




Banners Display

Presencia de producto o marca a través de banners en diferentes
sitios del ecommerce. Buscan complementar estrategias de trafico
o campaiias de awareness.

REBA 1A
Principal Categoria

Principal Home
Secundario Home

B
Aliento fresco zo

DISPONIBLE EN:

“Walmart ¢

! P 7
L [ X<




Banners Display

Los banners de deben de colocar con una estrategia

de CRM o Social Media por el tiempo que esté activo .
el Banner.

Segiln la categoria e inversion se pueden ajustar

precios.

" £

Ejemplos de paquetes de Banners:

1. Principal Home

- Paquete Original: 3k Display
2.5k Trafico
$600 Mailing Shoppers

- Paquete Nuevo: Q

$2600 +
$1500 Campafia Trafico 10 dias

+ CRM 100k Shoppers $400

© 0
Walmart Connect



Banners Display

AWARENESS

CONSIDERATION

% DE CONVESION - VENTAS GENERADAS
ACTION

COSTOS
COSTO POR CLIC

COSTO POR ADQUISICION
ROAS .
COSTO POR IMPRESION

® O
o1t Walmart Connect



Modelo de compra: Presencia fija

Ba n n e rS Dis p I ay : Tarifa por posicion incluye WAL+ SUPER

* Creatividad conceptual

ness

Principal Home Secundario Home Banner Fila 2 _
Vigencia: 14 dias calendario Vigencia: 14 dias calendario Vigencia: 14 dias calendario

' ";P;incigal Categoria
Vigencialel;;c}ia-s calenda

 — ——

Paquete CAM Paquete CAM

$3K $3K

Precio por pais Precio por pais Precio por pais

GT $1,050 GT $1,050 GT $700 GT $700
CR $1,050 CR $1,050 CR $700 CR $700

SV $600 SV $600 SV $500 SV $500%
HN $600 HN $600 HN $500

NI $450 NI $450 NI $350

* Costo en USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion. ** Electro, Categoria Hogar & Farmacia solo aplica p



Banners Display

Principal Home / Secundario Home
Vigencia: 14 dias calendario

Paquete CAM

$3K

|

Precio por pais
GT $1,050
SV $600
HN $450
NI $450

CR $1,050

* Costo en USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion.

Banner Fila 2
Vigencia: 14 dias calendario

Paquete CAM

$1.8K

Precio por pais

GT $700
SV $500
HN $350
NI $350

CR $700

- —
——

Precio por pais

GT $700
SV $500
HN $350
NI $350

CR $700

** Electro, Categoria Hogar & Farmacia solo aplica p

Péfg’ihh»?mducto S
~Vigencia; 14 di

@ Awareness



NUEVO: BANNERS DISPLAY

ess

——

~ “Principal Categoria

Principal Home Secundario Home Banner Fila 2 N,
Vigencia: 14 dias calendario Vigencia: 14 dias calendario Vigencia: 14 dias calendaﬁgi G Vigencia? 14 dias e

Pais: GT/ CR Pais: GT /CR

$750 $750

Lanzamiento de Ecommerce en Biformato

Modelo de compra: Presencia fija
Creatividad conceptual

* Costo en USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion.



[_J BrandStore

Pagina de empresa, marca o producto con
contenido enriquecido.

Perfecto para estrategias como landing page
de Marca.

Todos los Brand stores deben de ir de la mano
de una campana de los siguientes:

* Emailing

* Awareness

e Tréafico

DISPONIBLE EN:

! P 73
—




BrandStore

BrandStore
Vigencia: 3 meses

=
ey |

AABMKBNAKH

Precio por pais &
formato

: Modelo de compra: Set up inicial
El minisito se aloja durante 3 meses

Pagina de empresa, marca o producto con
contenido enriquecido.

» Diferentes plantillas segin objetivo

* Colocacion Gnicamente por paquete

Incluye campana de trafico al brandstore
el primer mes.

* Costo en USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion.




BrandStore

Digital Bundles: Opcion 1
SocialMedia Trafico — Brand Store - Email

Brand Store 1

Precio por pais & formato

GToCR $8K
SV o HN $7K

NI $4.5K

(texto, receta el on e US

clic er er. \ ==

- Catmgos (5 cards)

Posibil de enlistar productos asoaados a

categoria de arriba.

- Envio a base de 200k Shoppers deﬁes del segundo mes
- Campana Social Media trafico 10mil vi

*Ajustes a formato negoc
*Videos en pdgina tienen costo adic



BrandStore
Digital Bundles: Opcion 2
SocialMedia Trafico — Brand Store — Email (2)

Brand Store 2

Precio por pais & formato

GToCR $7K
SVoHN $6K

NI $4 K

a. Categorias/Ic : = =
b. Posibilidad ar productos asociados a ¢e
| arriba.

recetas, recomendac

- Contenido Central

- Envio a base de 200k Shoppers erﬁrimveym s
después del sequndo mes
- Campania Soc

*Ajustes a formato negociables seg
*Videos en pdgina tienen costo adici




BrandStore

Digital Bundles: Opcion 3

SocialMedia Trafico — Brand Store — Email
Banners Categoria

- Brand Store 3

Precio por pais & formato
GToCR $9.5K
SVoHN $8K

NI $5K - Posi nlistar productos asociado A
arriba.

- Envio a base de 600k Shoppers en el primer mes y después del
segundo mes

- Campana Social Media trafico 7 mil visitas o/

- Banner en i

*Ajustes a formato negociables
*Videos en pdgina tienen costo adiciona




BrandStore

Digital Bundles: Opcion 4

SocialMedia Trafico — Brand Store — Email
Banners Categoria

Brand Store 4

Precio por pais & formato

Alcance CAM $12k

CR GT SV NI HN recetas, recomendac !

. - Categorias: =
. Posibilidad r productos asociados a'ce
arriba. s

- Envio a base de 200k Shoppers después del segundo mes
- Campana Social Media trafico 10 |sitai}

*Ajustes a form ociables segl
*Videos en pdgina tienen




BrandStore

© (Comm vyt 1]

KPI

= wamart>: RN v | One) @me Wao

e Visitas a la pagina
oy < Proteccién fe Y hasta por 5 p,g.
antibacterial 12 horas Tlempo en pagina

- Identificar fuente de ingreso

Productos Recomendados

a a B > 2
- 2 ' @ E .
% E | g 3 . - LB Incluir:
== =3 B3 =3
‘ o @ ‘ e - Campanas de trafico por el tiempo activo +

- Correo a compradores de productos +
o banner en pagina de categoria

(S =~ me==
EF 2

Colgate Luminous
White Lovers

Colgate Total 12

Walmart C

00



Proximanente:

Sponsored Products

Anuncios nativos que permiten impulsar un producto del catalogo
en base a la navegacion o bisqueda en el Search del comprador.

Modelo de compra: CPC

o‘s_! / Conversion

REB

EXC1

AJAS

Walmart >

88 Departments 83 Services

_

Rwordur

(V]

My Items

~

2

Sgnin
aw

€ How do youant youritems? v | ©

Departments

Price

Brand

Speed

Availability

Product Category

Global Product Type

Gender

Customer Rating

Deals  ValentinesDay GameTime Tech Home Toys  Grocery &essentials  Walmart+

Walmart



Sponsored Products

L o der Ggnln O
Waimartss o 05 (D) ¢ . o ¥

Oﬂwdoywwmlmnm?v © Sscramento, 95829 () Sacramento Supercenter Desls  Volentine'sDyy GameTime Toch Home Toys  GrocerySessentisls  Walmarte

Availsbility

Product Category

Global Product Type

Gender

Customer Rating

* Imagen de referencia.

@/Conversién

Solucion| que permite’impulsar un
producto'delcatalogo de forma
pativa énbase a lasnavegacion o
busqueda enel Search del
comprador.

Modelo.de compraiiCPC

Monto minimo de inversion :
S2000



Sponsored Products

LOS p rOd u Ctos Walmart ::: A 3 ; Tus produ’c‘!os a 'Chuen!
B\ patrocinados son
\ | / anuncios de costo por Resultados para pasta dental (724)
-/R clic (CPC) que dirigen el
| - e P
trafico a las paginas de ® ® R ©
producto.
® Aumenta la visibilidad del producto.
® Mejora las ventas de productos de bajo
rendimiento.
$42.00 50200 $58.00
®|mpulsa las ventas de nuevos productos. Oretd Coliata oot Colgite
Pasta dental Oral-B 100% menta refrescante con Crema dental Colgate maxima proteccion anti Pasta dental Crest blancura complete + scope 120 Cepillo interdental Colgate Total 12 tamaiio 2 de 4
fiGor 120 ml caries sabor original 135 ml ml 2 pzas pzas

® Aumenta la visibilidad de la marca.

® Actla como un generador de ingresos
incrementales.

® Mejora la colocaciéon organica.

® ook and feel nativo.

s Walmart Connect



] Mailing

Generan flujos a sitios relevantes para tu marca.
Se pueden usar para productos o promociones.

Siempre llevan un llamado a la accién y funcionan
complementando el mensaje del banner en sitio.

Mailing Conﬁércial

Patrocinio Mailing

Incluye un banner de tu marca dentro de nuestra comunicacién
frecuente con compradores generando frecuencia.

Presencia fija durante 14 dias. PROCESOS a patrocinar:
carrito abandonado, pedido enviado, o pedido entregado

p el

iSomos calidad y sat

@‘? / Consideracion sy

DISPONIBLE EN:

) @ Walmart



iPlanea para el éxito!

Un buen correo electrénico entiende el
momento del funnel en que el mensaje le
llega a la clienta. EL ARTE ES CLAVE.

IMPORTANTE: SIEMPRE INCLUIR UN CTA
|dealmente en el primer tercio del correo.

: Demostrar el valor

AWARENESS

|Demostrar como

ENGAGEMENT |podemos resolver los <o eoo e

Iproblemas de La Clienta '

Posicionar al producto

CONS|DERAT|0N como la solucién s .>

enfocandonos en los

\ beneficios clave
A

gregar valor y sumar

PURCHASE beneﬂcios tangibles a La

,L__—\

Fomentar la fidelidad a través de

ADOPTION conocimiento adicional y

! reconocimiento a la compra

Walmart Connect



Mailing

Mailing Comercial

Envio de comunicacion 100% de tu marca a nuestra
base de compradores frecuentes.

ENVIO 100K shoppers $600
ENVIO 200K shoppers $1K
ENVIO 300K shoppers $2K

Préoximamente: Email segmentado

Patrocinio Mailing

Incluye un banner tu marca dentro de nuestra
comunicacion frecuente con compradores generando
frecuencia. Presencia fija durante 14 dias.

PROCESQOS a patrocinar: Carrito Abandonado, Pedido
Enviado, o Pedido Entregado

* Costo en USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion.

Cantidad Precio

iSomos calidad y s¢
Compra en walmart.c

1)




@/Consideracién

DISPONIBLE EN:

\'I
Il\

[_] Social Media

Generamos trafico al sitio
Landing Page (Llevar a SKU, Categoria o Brandstore)
Banners en sitio (variable)

Paquetes de awareness

* Landing Page (Llevar a SKU, Categoria o
Brandstore)

* Banners en sitio (variable)

Facebook Lives: Campana promocional en vivo con
seguimiento de contenido dinamico por dos semanas

%




Meta

Paquetes Awareness

KIT BASICO
Vigencia: 10 dias calendario

$2K

* Medio: META all placements

* Alcance: 400K

* Impresiones: 1M

* Frecuencia: 2.5

* Segmentacion: Shoppers
Lookalikes

* 1pais

* 1formato

Formato

Anuncio en album (max 6
productos), imagen o video
<15seg. Depende de editables
compartidos.

KIT ESTANDAR
Vigencia: 20 dias calendario

$4K

* Medio: META all placements

* Alcance: 850K

* Impresiones: 2.5M

* Frecuencia:3

* Segmentacion: Shoppers
Lookalikes

* 1 pais

* 1 formato

* Formato

Anuncio en album (max 10
productos), imagen o video
<15seg. Depende de editables
compartidos.

* Costo de USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion.

** Maximo de productos 8, excepto por formato de Collection. Los SKUS deben estar previamente cargados en el Ecommerce

*** Anuncio corre en dark para garantizar resultados.

Vigencia: 30 d as'

- $6 1/
Tay

m
s : ‘~€B‘

Frecuencna
Segmentacion: Shoppers
Lookalikes

* 1pais

* 1formato

Formato

Anuncio en album (max 16
productos), imagen o video
<15seg. Depende de editables
compartidos.




Meta

Paquetes Trafico

KIT BASICO
Vigencia: 10 dias calendario

$2.5K

* Medio: META all placements
* Landing Page Views: 7K
+ Segmentacion: WAN (Shoppers

Lookalikes)

* 1pais
* 1formato

F ~mato

Anuncio en Carrusel

Formato

KIT ESTANDAR
Vigencia: 20 dias calendario

$5K

Medio: META all placements
Landing Page Views: 14.5K
Segmentacién: WAN (Shoppers
Lookalikes)
1 pais

1 formato

Anuncios en Carrusel o
Collection

* Costo de USD. Espacios sujetos a disponibilidad. Confirma tarifas previo a contratacion.

** Maximo de productos 8, excepto por formato de Collection. Los SKUS deben estar previamente cargados en el Ecommerce.

*** Anuncio corre en dark para garantizar resultados




WIFI en Tiendas

jPresencia como un apoyo para que la clienta pueda
navegar mas rapido en tienda! Puede ir de la mano
una campana de seguimento al saber que la clienta
visité nuestra tienda.

. . Préximamente: SV - HN - NI

DISPONIBLE EN:

* S



Medios ejecutados
a través de nuestro

Socio comercial




I=§¢I Walmart Connect

Fuera de tienda




Genera gran notoriedad del producto
en la entrada de la tienda.

CRUJIENTES. DELGADITAS Y

P P
1™

-
: - o
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@ / Concientizacion N

DISPONIBLE EN:

\"
fl\

DA

Situados en las puertas de tienda con ascensor
para reforzar comunicacion de marca.

UNICA CON

-

Comunicacion Integral en PDV

[

J RS NUTRE TODAS $US POSIBILIDADES DICOPRA

15550 4
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~4____ & Medio publicitario en las puertas de

trada de la tienda.
ENTRA;_?" :
l COTTRAETE

4ﬁ\~.
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|N§Y;:I:GT:HL_I“ | S ' &
- LOQUE .,

NECESITAS

@ / Concientizacién

'3 DISPONIBLE EN:

‘ 1 P
| R G




l;i:JMINIVA

Medio de gran notoriedad ubicado en las entradas
y en vias principales de nuestras tiendas.

“ATURAS blliiad

eico =

VIl | TE RECORDAMOS
| BOLSAS
REUTILIZABLES

, - bt *
b = e Walmart >,
% PORFAVOR a mart 1™

Q / Concientizacién “\ i
T =X

DISPONIBLE EN: U '””'”E“i““!llﬁ
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e o
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ALLA sl

Medio publicitario visible a largas distancias para
destacar su producto, ubicado en entradas y vias
= principales de nuestras tiendas.

- | ' BE




Caracteristica
atributo def od: c(t%), .

MUPIIEI

Medio publicitario de gran notoriedad,
ado en las entradas y vias principales
de las tiendas.

Caracteristic
atributo del prod ch(g

Caracteristica y (o)
atributo del produ

Caracteristica y (o) »
atributo del producto.

@) / Concientizacion

DISPONIBLE EN:

— > VWSS BTS00 FOR 168
DICOFA gy

unicacion Integral en POV

] AP
PR e

Quierelo como élatit



J| BANDEROLA Y BANNER

| EN POSTE DE PARQUEO

Paleta de comunicacion ubicada en el area de
estacionamiento, impactando en la entrada y
salida de las tiendas.

H  ” 'Hr"| i

Q) / Concientizacion - . S

DISPONIBLE EN: | | ' | N

1 .
| “"I“ || Lo
1. apm - ;—ég‘ﬁw .
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TOTEM DIGITAL |

Medio publicitario en entrada de la tienda
para anunciar videos relevantes para la marcay
atraer a los clientes.

« N g

1
|

-

> “

'. Vestimeﬁta Totem rh s @/Concientizacién

2

3&“ :  DISPONIBLE EN:
’

\'l
'l\



ESCALERAS
“ELECTRICAS J

_Vinil situado en las escaleras
eléctricas de acceso a la tienda y
es visible a gran distancia.

@ / Concientizacion
DISPONIBLE EN:

I D%
'l\




Dentro de tienda
Sala de Ventas
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@=FJJ | GLORIFICADOR DE REFRIGERADOR
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NUEVO
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R ORIENTAL

EL EXOTICO S‘ABO ""u
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Glorificador pequerio hg‘

- -

Y Genera gran impacto haciendo sobresalir el producto.

B | / Conversién

DISPONIBLE EN:

Il 2D
——————



PROYECTOR 3D

Proyecciéon 3D con dos caras en pasillo principal.
Requiere de modelacion especial 3D.
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RENTE DE CARRITOS }
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Permite recorrer todo el punto de venta

= con la implementacion de la marca.

- 8
W .
i | R R,
,! (| : ,- : ] E
i }? e g
g Al i i cok S
: Seded 2o
‘ ) ; —= / j i ;" O\
Doble frente
. @ / Consideracion
DISPONIBLE EN:
\'I
’l\



5 DISPENSADOR DE BO

Colocado en el area de frutas y verduras.

@ / Consideracion

©) / Concientizacion
Dispensador de
DISPONIBLE EN: bolsa reciclable
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'AGAR RADER

(/L3R

Permite el recorrido por
todo el punto de venta con la
implementacion de la marca.
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Ve

Permite todo el recorrido en el punto de venta con la
implementacion de la marca.
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I MULTITORRES

0 20N A

Medio con un impacto bastante destacado T

ubicado en las entradas de los puntos de venta. OQ; @<:> ﬂ
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Medio de gran notoriedad ubicado en posiciones
estrategicas del punto de venta.
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Jduga mientras compras
wiww.tesorodelverano.com
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Videowall que transmite comunicacion de
marca de forma sincronizada.
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CENEFA DIGITAL |

Medio publicitario digital en anaquel para
anunciar informacion relevante
del producto a los clientes.
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& / Consideracion

DISPONIBLE EN:
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PANTALLAS DIGITALES =

Medio publicitario digital para anunciar
informacion relevante del producto a los clientes.

R | / Conversion
& / Consideracion

DISPONIBLE EN:
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~  CENEFAX!

- !' Medio pubI|<:|tar|o colocado en la cabecera
i .t 8 frente a los productos para destacar sus

]

I.U% .f’. principales beneficios y promociones.
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B | / Conversién

@ / Consideracion
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Colocados en los anaqueles para destacar principales
beneficios y/o promociones.
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C15100

ANTES:  ¢18050

AHORRO:  ¢2959

LTI

Medio publicitario en anaquel para
destacar productos y atraer la atencion
del cliente.
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‘STOPPERCONLUZ . -

Medio publicitario en anaquel para destacar \ ...
productos y atraer la atencion del cliente
através de algo disruptible y diferenciado.
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STOPPER EN |
< REFRIGERADOR

Medio publicitario en refrigerador
para destacar productos.
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- Vestimenta en los laterales de las puntas de
E goéndolas para destacar beneficios o promociones.
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Vestimenta en los laterales
de las puntas de géndolas
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' T‘ ‘ GFICAL
" " MUEBLE LATERALES -
“~ I MINI LATERAL'E

Medio publicitario en el lateral de
lagéndola con carga de producto.
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FALDONES DE ISLAS

'
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Generan una gran presencia de marca en islas
principales en el piso de ventas.
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Medio publicitario en donde se le agrega
espacio de media isla a las cabeceras con
producto y asi generar un mayor impacto.
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— STOPPEREN LINEA_
Medio publicffa—rgteﬁ Che

paradestacar productos y generar
compra deimpulso en el shopper.
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— LATERALES Y.CENEFAS

DDECHECKOUT
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Medio publicitario en cabecera de
CheckOut para mayor visibilidad y
generarcompra impulso al cliente.
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