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Glosario

L1 Creativo Branding

Es un tipo de pagina que se refiere a una categoria o un grupo de Es un tipo de creativo en el cual se da a conocer un producto (familiarizar o
productos que comparten caracteristicas similares, ejemplo: Lacteos. concientizar).

L2

Creativo Producto-Precio

Es un tipo de pagina que se refiere a una familia o a una agrupacién mas Es un tipo de creativo en el cual se da conocer precio de algldn producto.

especifica. Ej: Leche, Yogurt.

L3 / Listado de producto (PLP) Detalles de producto (PDP)

Es el tipo de pagina en donde se enlistan los productos de una familia.

SLP UPC Branding

Es un tipo de pagina la cual se llega desde las busquedas realizadas

Ndmero maximo de imagenes de productos que se pueden agregar en
por los usuarios.

un creativo.

Preciador UPC Precio

Es una herramienta para mostrar el precio de los productos de manera claray

Ndmero maximo de preciadores (precios) que se pueden agregar en un
visible para los clientes.

creativo.
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iBienvenid(@! a Walmart DSP

Onsite
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1. Walmart Connect

Walmart DSP

Walmart DSP es la plataforma de autoservicio de publicidad
programatica de Walmart Connect para marcas y agencias.

Utilizamos datos exclusivos de Walmart que permiten automatizary
centralizar la compra de inventarios programaticos de display

banners y videos en Offsite, Onsite, TV conectada (CTV), DOOH y
Audio desde diversas fuentes. Se enfoca en audiencias relevantes y de
alto impacto, proporcionando visibilidad tanto a marcas endémicas
como no endémicas.

Ademas, Walmart DSP, te ofrece la medicion, optimizacion y reportes

de ROAS permitiendo a los anunciantes evaluar el rendimiento de sus
campanas de manera integral y precisa.
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Walmart DSP: Conectando marcas con audiencias claves

Tecnologia
lider

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL
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Términos y condiciones Walmart DSP

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR



Términos y condiciones Walmart DSP

S

[

Welcome to Walmart DSP

]

- Walmart Connect

Una vez que el usuario acceda a la plataforma DSP, al dar “clic” en el
boton “I Agree” y con ello utilizar su Cuenta o su Seat ID para hacer
uso de los Servicios, reconoce que ha leido, entendido y aceptado
obligarse bajo los presentes Términos y Condiciones, disponibles en el
sitio www.walmartconnect.com.mx/dsp/terminosycondiciones,
creando entre las Partes un contrato para la prestacion de los
servicios de la Plataforma DSP, estableciendo de esta manera una
relacion contractual con Walmart en los términos aqui descritos.

Acepta términos y condiciones para poder continuar navegando en la
plataforma. Si declinas los términos y condiciones no podras
avanzar. Clarificaciones y preguntas, contacta al equipo de Walmart
via DSPcontacto@walmart.com
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Vista General
Onsite
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Display Onsite @& (8 €

Son anuncios en formato de DisplayAds (banners) dentro
de los sitios web del eComm de Walmart.

(|
ali

Siguiendo un habito de consumo relacionado a la marca y producto

¢ LOREAL ‘ b & ‘1‘3’
Publicidad de alto impacto e %

Walled Garden

Las campanas no pueden llevar fuera de los sitios de Walmart

Marcas Endémicas

Pensado para publicitar Gnicamente marcas que venden dentro de las
propiedades digitales de Walmart.
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Tipo de comunicacion &5 (4 &

Branding Producto-Precio

Son los anuncios que tienen como objetivo de
comunicacion dar a conocer o impulsar tus
productos y mejorar la conciencia de marca.

Campafias donde la comunicacion se enfoca
en dar a conocer precio 0 promocién sobre
algun producto.

Disponible en: Desktop, Mobile Web y Tablet Web Disponible en: Desktop Web

Placements disponibles: Billboard y Leaderboard. Accessible exclusivamente en Billboard Desktop.



Oferta Comercial @ © ®

Desktop Web/Tablet Web/Mobile Web

ROS Segmentado

Segmentacion dentro de un grupo amplio
de departamentos afines a tu marca*:

Walmart:
* Despensa
* Higiene, Salud, Limpieza
* Hogar
« Electronicos
* Mercancias generales

Bodega Aurrera Despensa:
* Despensa
» Limpieza, Salud e Higiene Personal
* Mercancias generales

Bodega Aurrera Catalogo Extendido:
* Electronicos
* Hogar
» Mercancias generales

Sam’s Club:
* Despensa
 Higiene y Salud
 Limpieza y cuidado de la ropa
* Hogar
* Electronicos
* Mercancias generales

o

* Seleccionar solo un departamento o categoria.

Viewability Plus

Departamentos afines a tu marca con un
viewability incremental:

Walmart:
* Despensa
* Higiene, Salud, Limpieza
* Hogar
« Electronicos
* Mercancias generales

Bodega Aurrera Despensa:
* Despensa
* Limpieza, Salud e Higiene Personal
* Mercancias generales

Bodega Aurrera Catalogo Extendido:
* Electronicos
* Hogar
* Mercancias generales

Sam’s Club:
» Despensa
* Higiene y Salud
* Limpieza y cuidado de la ropa
* Hogar
* Electronicos
* Mercancias generales

%

\_ J

ROS Contextual

Segmentacion dentro de la categoria mas
relevante para la familia de tu producto®.

Categorias contextuales:
* Dulces
* Mascotas
» Salsas
* Hogar
* Lacteos
* Bebés
* Celulares
Pantallas

J

Formatos leaderboard y billboard en
pagina de inicio de sitio de Walmart
Bodega Aurrera Despensa, Bodega
Catalogo Extendido y Sams.



Shampoo Great Value

Categoria: consumibles
Posibles acuerdos a utilizar:

*ROS Segmentado -
Limpieza, Salud e Higiene
Personal
* Viewability Plus - Salud e
Higiene Personal
* ROS Contextual -
Cuidado del cabello.

* Seleccionar solo un departamento o categoria.

Aceite Great Value

Categoria: despensa
Posibles acuerdos a utilizar:

* ROS Segmentado -
Despensa
* Viewability Plus -
Despensa ROS
Contextual - Arroz, Frijol,
Enlatados y Aceites

Casos de uso @O ®

Categoria: mercancias
Posibles acuerdos a utilizar:

*ROS Segmentado —
Mercancias Generales
* Viewability Plus —
Mercancias Generales
* ROS Contextual -
Electrodomésticos y
Linea Blanca.



Deals always on precargados
en la DSP (requieren asignacién
por agencia y/o anunciante en
caso de una entidad nueva)

ROS Segmentado

Viewability Plus

Deals on demand
(requieren planeacion,
creacidny carga a DSP 1:1)

ROS Contextual

Deals Garantizados

Importante: los acuerdos
garantizados siempre deben contar
con una campanal/estrategia activa.



Walmart Display
Onsite

Accede al inventario de
Walmart, Bodega Aurrera
Despensa, Bodega

Catalogo extendido y Sam’s
Club.

Notas: comunicacion tipo Producto-Precio solo
disponible en desktop.

Display Onsite App no esta disponible en la
compra de self-service a través de Walmart DSP.

Deals Acuerdos
Preferentes Garantizados

* CPM variable (floor price) - CPM fijo
* Impresiones por subasta « Impresiones garantizadas
* Inventario por categoria de producto « Inventario a la medida
* Acuerdos ya disponibles en la interfaz » Acuerdos bajo solicitud

Ponte en contacto con nosotros: DSPcontacto@walmart.com



mailto:DSPcontacto@walmart.com

Display Onsite

Precios CPM en

deals preferentes
(PMP)

4

ROS Segmentado
ROS Contextual
Viewability plus

Home




Display Onsite

Precios CPM en
acuerdos

garantizados (PG)

4

ROS Segmentado
ROS Contextual
Viewability plus

Home
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Impulsa tu estrategia publicitaria con nuestros formatos.

Tipo de comunicacion, dispositivos y medidas disponibles.

KA O

Billboard

(970x250)

(320x100)

n

Leaderboard \

(970x90)

-

Billboard

(970x250)

~

Los formatos mostrados en ilustraciones solo muestran una posicion de referencia.
Comunicacion tipo Producto-Precio solo disponible en desktop.
Display Onsite App no esta disponible en la compra de self-service a través de Walmart DSP.
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Walmart Connect

Conoce mas recomendaciones en nuestra Guia de
Especificaciones Creativas y activa camparia en Onsite.

Walmart DSP
DISPLAY ONSITE

Consulta lineamientos de creatividades Onsite

Haz clic aqui

WALMART MEXICO | CONFIDENTIAL


https://www.walmartconnect.com.mx/assets/files/onsite/Onsite_Creatives_Guidelines_Walmart_DSP-MX_sept2025_2.pdf
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Carga de creativo
Onsite
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2 Walmart Connect

Aprobacion automatizada de tu

creativo por Walmart desde la interfaz. ‘

\" ‘ Waatsk B L, Mo B o
Sl 4 == — z
o VEvas . : tia .

Walmart Connect cuenta con un proceso de doble
aprobacion de creativo, con el objetivo de asegurar
una comunicacion adecuada hacia nuestros shoppers
en el eComm de Walmart.

Prepara tus creatividades siguiendo lineamientos y

fusion

envia a aprobacion directamente desde la DSP previo & v oisaboy a,%
u &

al periodo de campana.
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Carga de un creativo

Creatives

Display  Video  On-Site Creative

8 8§ R R &8 § § R 8 8 § ® ® ® ®

1. Desde la barra de mend, selecciona “Creatives” para empezar la carga de un
creativo y después selecciona: “Add display creative”.

2. Para Onsite solo se aceptan creativos 1st party (creativos fisicos) cargados
directamente a Walmart DSP.

3. Solo es posible integrar creativos display.

4. Los creativos solo pueden redireccionar a una pagina dentro del eComm de
Walmart.

5. Los creativos de display se deben seguir el documento con los lineamientos de
creatividades.

Es necesaria la carga de las creatividades con anticipacion, ya que deben seguir un
proceso de aprobacion [Tiempo de espera: aproximadamente 24 horas]. Sin
creatividades aprobadas, no es posible activar campana en Onsite.

Revisa los lineamientos de creatividades Onsite. (Diapositiva 17 & 19)



Carga de un creativo display

1. Desde la barra de mend, selecciona “Creatives” para empezar la carga de un
Create Display Creative creativo. Seleccione la opcidon de activo (“Active”)

Status ® Active () Inactive 2. Introduzca un nombre. Aseglrate que sea un nombre identificable para después
encontrar al momento de configurar tu campana.

3 ®
Creative Name

3. Despliega el menty elige el anunciante adecuado.
Advertiser ' 4. Da clic en el tipo de creativo On-site.
Creative Type © ® On-site O Off-site 5. Selecciona la fecha de finalizacion de la vigencia del creativo.
End Date * 6. Selecciona “Browse” y sube directamente el material grafico.
Asset® 7. Campo para integrar trackers de impresiones o verificadores.
sset
8. MRAID: selecciona “No”
nsert 3rd party pixels or tags like impression tracking retargeting, ad verification or OBA.
3rd Party Tags 9. Clickthrough URL representa la pagina del eComm de Walmart a donde se busca
dirigir el trafico.
y 10. Landing page URL landing page destino del creativo. Puede ser la misma que la

Clickthrough URL.

MRAID Yes @ MNo

11. Al finalizar todos los campos, da clic en el botén “Create Creative”.

*

Clickthrough URL

Landing Page URL . . . . ..
Nota: revisar los lineamientos de creatividades, ya que en el proceso de aprobacion

cualquier omisién o cambio podria resultar en el rechazo del creativo.

Cancel Create Creative



Revisa el estatus de tu creativo

Recuerda revisar en una ventana de 24 horas el estatus de las creatividades para tu
campanfa On-site. Para esto entra al menl “Creatividades” y da clic en “On Site
Creatives”.

= Walmart:?

Creatives

Dizplay Video

Creative Name

Creative Name

End Date

On-Site Creatives

Advertiser

Rejection Reason

Creative Type

—_

Nombre de la creatividad: titulo del material grafico.

2. Anunciante asignado para utilizar la creatividad.

3. Tipo de creativo: solo display.

4. Estatus: muestra en qué parte del proceso de revision se encuentra el creativo.

5. Fecha de finalizacion: muestra hasta que fecha se encuentra vigente el creativo
Status para uso en tus campafias.

6. En el caso de que tu creativo sea rechazado, en este campo se mostrara una
breve descripcién del motivo.

Estatus de la creatividad:

Rejected El creativo ha sido revisado y se encuentra rechazado.
El creativo esta pendiente de revision.

Approved  EJ| creativo ha sido revisado y se encuentra aprobado.



22 Walmart Connect

Creacion de un pixel ROAS

Nota: si estas familiarizado con la implementacion del pixel ROAS para campafia Off-site, este es el
mismo proceso de creacion. Si no, en las siguientes slides explicamos como realizar este paso.
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Iizii Walmart Connect

Creacion de un pixel ROAS

1. El pixel de ROAS habilita la medicion de atribucién en venta por marcay

producto (UPC). Al habilitar el pixel ROAS en una campafia permite la medicion,
optimizacion y el reporte de las siguientes métricas adicionales (post click/view):
_ Pt conversiones, revenue, CPA, ROAS que permiten monitorear la eficiencia de la
inversion programatica y tomar mejores decisiones en asignacion de
presupuestos en pautas digitales.

= 2. Para habilitar el pixel ROAS, selecciona desde la barra de mend “Audiencias” y
“ posterior en “Add ROI Pixel”. Esto te va a abrir una nueva pestana para

ox configurar el pixel.

= 3. La medicion de conversiones y ROAS dado que todos los redirects llevan al

. eComm de Walmart (marcas endémicas).

......

« 4. El pixel de ROAS se tiene que crear previo a la configuracién de una campana.

Los UPCs de Walmart, Bodega Aurrera Despensa y Catalogo Extendido se agregan
oz con 14 digitos. Los UPCs de Sams con 9 digitos.




Creacion de un pixel ROAS

Create ROI Pixel

Attribution Level

Brand Contains *

Create ROI Pixel

Status

_ Pixel Name *

Advertiser *

Attribution Logic

Attribution Level

Brand Contains *

® Active

Elliot Test

Elliot Test

Test 2

Test Advertiser

Inactive

) to attribute conversion and revenue to, fo

Item (SKU)

23:22 Walmart Connect

1. Completa los campos: estatus - activo, nombre del pixel, anunciante, I6gica de
atribucidn por marca o marca & producto (UPC).

2. El pixel de ROAS se atribuye a un solo anunciante y no puede ser seleccionado
en una campanfa del otro anunciante.

3. El pixel de ROAS se atribuye a nivel de campana. Las estrategias de la campana
heredan la configuracion y los atributos de medicion de ROAS de la campana.
No es posible agregar pixeles de ROAS a nivel de estrategia.

Nota: solo es posible utilizar un pixel por campana.



::f:: Walmart Connect

Escenarios de medicion de ROAS por UPC

Marca Medicion ROAS

Medicion de ROAS atribuida a los

DANONE 3 UPCs de la campafia sin desglose.

00750103239851, 00750103239849,
00750103239848

e
DANONe’

Medicién de ROAS atribuida a un

DANONE C\\ solo UPC.
P

00750644310132

» +=

N
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Escenarios de medicion de ROAS por marca

Marca Medicion ROAS

La
(Costena)

En marcas con varias lineas de productos
(salsas, enlatados, aderezos, dulces, etc),
considerar medicion de ROAS por UPCs por

LA COSTENA linea de producto (ejemplo: salsas).
A nivel marca el ROAS se atribuira a todas las
lineas de productos.
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Connect

Metricas en tiempo real en la
interfaz de cada cuenta. Medicién y optimizacion

O full-funnel con base en ROAS y
conversiones

Impresiones

Clics

Consumo total

Conversiones (post click/post view)
' Revenue

Walmart > <

New to Brand (NTB)

IROAS NTB

ROAS omnicanal
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Implementacion de campana

Acuerdos preferentes
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Pasos para implementar una campana On-Site

Sube Revisa estatus de Crea el pixel de Configura &
Creatividades creatividades ROAS Activa Campana

Notas de implementacion destacadas:

a) Una vez que se envie a aprobacion la creatividad, no es posible realizar ningiin cambio. Tomar en cuenta que no se puede cambiar
material grafico, URL destino, fechas y/o cualquier otro campo incluido.

b) El periodo de campana Onsite debe ser igual o menor a la fecha de expiracion de uso de las creatividades. Si no hay una creatividad con
fecha vigente en campana, no entregara tu campana correctamente sobre el total periodo de campafa. Por tanto, es muy importante que las
creatividades disponibles cuenten con fecha vigente al momento de definir el periodo de campafa.




Walmart

Creacion de una campana

—_

— r
— Walmart >3

Durante la configuracion deja la campafa inactiva. Una vez terminada la
configuracion de las estrategias puedes activar la campana.

C te C . 2. Agrega el nombre de campafa segln la taxonomia de tu marca.
reate campaign : . .
palg 3. Tipo de campafia se selecciona: PMP / Open Supply.
Status o Adtive Hactive 4. Marca la casilla de campana de On-site Campaign.
5. Selecciona el anunciante.
Campaign Name - 6. Revisa la zona horaria - campo estandar a horario de CDMX.
7. Revisa que la moneda esté en pesos mexicanos (MXN).
Campaign Type PMP / Open Supply -
* Cambio de anunciante, fecha de inicio, zona horaria, moneda y el objetivo de
CTV Campaign On-site Campaign v . P ’ ’ Y . )
campana, no se pueden cambiar una vez que haya pasada la fecha de inicio.
Advertiser -
Time Zone * (GMT -6:00) Central Time (US & Canada), Mexico City =

Currency ™ Mexican Peso (MXN) -
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Creacion de una campana

Budget Flights

8 Start Date”

10-08-2024 00:00

9 Monetary Budget *

$ 0

*

1" Goal”

12 Conversion Pixel *

13 Attribution window *

14 Daily Pacing*

15 Frequency Cap ™

16 Site List

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES

End Date *

11-08-2024 00:00

Impression Budget

#

o I

CPA - § 100
ROI Test x

Click window 30 - Days View window 30 - Days
Even * Automatic -

® Optimized Custom

Cancel iV Create Campaign

10.

1.

12.
13.

14.

15.

16.
17.

Selecciona inicio y el fin de campania.
Agrega la inversion de tu campana en Pesos Mexicanos.

Puedes crear “Flights” si tu campafa tiene varios periodos de activacion
asignando un presupuesto por cada flight.

Objetivo - selecciona CPA y agrega un costo por adquisicion en MXN.
Agrega el pixel de conversion (Pixel ROAS)

Define la ventana de atribucién post-click y post-view (hasta por 30 dias). Para
campanas de onsite, recomendamos una ventana de post click de 14 dias y post
view de 5 dias.

Selecciona la distribucion diaria del presupuesto. Sugerencia usar “Even”. Para
evitar gastos en exceso de tu campana, utilice un limite monetario diario y evita
configurar el pacing ASAP o not limit. El daily pacing es importante para una
entrega adecuada de la campana con base en el presupuesto total; por otro lado,
estd la opcion de optimizar el daily pacing de manera automatica.

Selecciona la frecuencia de tu campana usando optimized o custom.
Lista de sitios. Ejemplo: block list, siempre que sea un requerimiento de marca.

Crea tu campana.

* Cambio de anunciante, fecha de inicio, zona horaria, moneda y el objetivo de
campana, no se pueden cambiar una vez que haya pasada la fecha de inicio.
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Creacion de una estrategia

10

Create Strategy
Marketing Objective Supply
Status ® Active nactive
Strategy Name ™ Strategy 1
Channel Display -
Time Zone (GMT -6:00) Central Time (US & Canada), Mexico City
Start/End Date v Use campaign start
Budget (optional) s
Goal * cPa - 3
Bid (optional) Min Bid CPM & Max Bid CPM §
Daily Pacing * Even - $
Frequency Cap ® Optimized Custom

¥ Use campaign end

Mediz Only =

Audience

Save Changes & Continue

Afade una estrategia, haciendo clic en el boton “Add Strategy”.

1. Selecciona Active para dejar lista tu estrategia, esta no empezard a correr
campanfa hasta que esté activa la campana.

2. Agrega el nombre de la estrategia. Sugerencia: agregar el nombre del acuerdo

3. Selecciona el canal: display y después Onsite

4. Asegura que la zona horaria sea Ciudad de México.

S. Agrega las fechas de inicio y fin de estrategia. Estas pueden no coincidir con las
fechas de campania. Una estrategia puede correr menos tiempo que la campafa.

6. Para que la plataforma optimice de mejor manera la campafia, te sugerimos omitir
limitar el presupuesto y la entrega de una estrategia.

7. Selecciona el objetivo de CPM CPA a “Total Spend”
Coloca el bid minimo y maximo de puja segln el tarifario y tipo de acuerdo.

9. Daily Pacing corresponde al monto asignado a la estrategia como gasto diario.
Sugerencia, empezar con “Even” por dia.

10. Selecciona la frecuencia de tu campafa usando optimized o custom
(personalizado) y agrega manualmente.

11. Guarda y continua con la creacion de la estrategia.

Notas:

Una vez creada la campana, puedes proceder con la creacion de estrategias.
No hay limite de estrategias que pueden vivir bajo una campana.

Para activar alguno de los tres tipos de productos de On-site, se recomienda
generar estrategias separadas con base en las caracteristicas del producto y precio.

Para poder guardar una estrategia, es necesario contar con al menos un creativo
aprobado en plataforma, disponible en display On-site. Aseglrate de tener al
menos un creativo aprobado antes de comenzar la configuracion de una estrategia.
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Creacion de una estrategia_inventario

En el segundo paso de creacion de estrategia, es necesario agregar la fuente de
inventario. Los acuerdos On-site se encuentran disponibles en la seccién de

Create Strate :
gY Private Marketplace.
Marketing Objective Supply Creatives 1. Seleccionar “Private Markeplace”, en la seccién encontraras el listado de
deal preferentes On-site.
Supply Type Open Supply1 ® Private Marketplace 2. Marca las casillas de los deals aplicables a tu estrategia.
2 Deal Name Deal ID Notas:

* Nointegrar en las campafias de On-site en inventario Open Supply.

» Consulta la taxonomia de los deals preferentes. (Ve las diapositivas 36 -38).



Walmart Connect

ROS SEGMENTADO

Taxonomia Walmart DSP - PMP

Los nombres de los
acuerdos de ROS

Segmentado en
Walmart DSP:

[ONSITE]_WM_ROS Segmentado_Despensa

[ONSITE]_WM_ROS
Segmentado_Limpieza/Salud/Higiene Personal

[ONSITE]_WM_ROS Segmentado_Mercancias Generales

Nota: cambio del nombre del acuerdo con base en formato
Walmart (WM), BAOD (Bodega Despensa), BAEA (Bodega

Catalogo Extendido) y Sam’s Club (Sams)



Walmart Connect

VIEWABILITY PLUS

Taxonomia Walmart DSP - PMP

Los nombres de los
acuerdos de

Viewability Plus en
Walmart DSP:

PARTY DATA SOURCES

O
[ONSITE]_WM_Viewability Plus_Despensa

[ONSITE]_WM_Viewability
Plus_Limpieza/Salud/Higiene Personal

[ONSITE]_WM_Viewability Plus_Mercancias Generales

Nota: cambio del nombre del acuerdo con base en formato
Walmart (WM), BAOD (Bodega Despensa), BAEA (Bodega

Catalogo Extendido) y Sam’s Club (Sams)



Walmart Connect

ROS CONTEXTUAL

Taxonomia Walmart DSP - PMP

Los nombres de los
acuerdos de ROS

Contextual en
Walmart DSP:

PARTY DATA SOURCES

[ONSITE]_WM_ROS Contextual Despensa

[ONSITE]_WM_ROS
Contextual _Limpieza/Salud/Higiene Personal

[ONSITE]_WM_ROS Contextual _Mercancias Generales

Nota: cambio del nombre del acuerdo con base en formato
Walmart (WM), BAOD (Bodega Despensa), BAEA (Bodega

Catalogo Extendido) y Sam’s Club (Sams)



::::: Walmart Connect

ROS Contextual Walmart =

Abarrotes

Lacteos
Frutas-y-verduras
Carnes-y-pescados
Salchichoneria
Panaderia-y-tortilleria
Congelados

Bebes

Belleza

Maquillaje

Cervezas-vinos-y-licores

Jugos-y-bebidas

Deportes

Farmacia
Cuidado-de-la-ropa
Limpieza-del-hogar
Productos-de-papel
Mascotas
Juguetilandia

Moda-y-accesorios-nifios-nifias-
bebes

Moda-y-accesorios-mujer
moda-y-accesorios-hombre

Autos y llantas

Motos

Casa Inteligente
Celulares

Fotografia
Colchones-y-blancos
Patio-y-jardin
Oficina-y-papeleria
Computadoras
Electrodomésticos

Linea Blanca

Cocina-y-hogar
Ferreteria

Tv-y-video

Audio
Instrumentos-musicales
Peliculas
Libros-y-revistas
Muebles

Videojuegos

Disfraces

Accesorios-de-moda

Acuerdos (deals) bajo demanda de acuerdo con la categoria de afinidad del producto y/o marca al correo DSPcontacto@walmart.com



::::: Walmart Connect

ROS Contextual Bodega Aurrera Despensa | §

Despensa y Abarrotes Vinos, Licores y Cervezas Electrénica

Limpieza del Hogar Lacteos Hogar

Cuidado de la ropa Carnes, Pescados y Mariscos Bebidas y Jugos

Higiene Personal y Belleza Frutas y Verduras

Bebés y Nifios

Farmacia Panaderia y Tortilleria

Mascotas

Congelados Salchichoneria

Ropay Zapateria

Acuerdos (deals) bajo demanda de acuerdo con la categoria de afinidad del producto y/o marca al correo DSPcontacto@walmart.com



::::: Walmart Connect

ROS Contextual Bodega Catalogo Extendido ( 4

Linea blanca Instrumentos musicales Autos Ferreteria Despensa
Celulares Computadoras Motos Belleza e Higiene personal Cuidado de la ropa

Oficina y papeleria Colchones y blancos Cuidado del hogar

salud

Acuerdos (deals) bajo demanda de acuerdo con la categoria de afinidad del producto y/o marca al correo DSPcontacto@walmart.com

Peliculas, libros y

articulos de temporada




::::: Walmart Connect

ROS Contextual Sam’s Club <>

Acuerdos (deals) bajo demanda de acuerdo con la categoria de afinidad del producto y/o marca al correo DSPcontacto@walmart.com




Walmart Connect

Creacion de una estrategia_creativo

1. Selecciona los creativos de campanfia para aplicar en la estrategia de la lista

Marketing Objective Supply Creatives Audienc . . . . . .
disponible en el campo “Creative Name” y/o el identificador del creativo.
(Creative Id).
Creatives 2
2. Otra opcidn es buscar el creativo usando la casilla de basqueda por nombre.
1 Creative Name Creative ID 3. Al momento de seleccionar los creativos, estos se integraran en la casilla de

creativos asignados.
3  Assigned Creatives
Notas:

* En este paso es necesario contar con al menos un creativo aprobado en
plataforma, disponible en formato display Onsite.

* Solo se mostraran los creativos On-site para campanas Onsite. No se
mostraran creativos off-site.

+ Como sugerencia, al subir un creativo, aseglrate en clasificarlo como
“Onsite” para mejor control en la operacion.

* Revisa las diapositivas 17 a 24 para subir un creativo a la DSP.



4 Walmart Connect

Creacion de una estrategia_audiencia

Marketing Objective

Pixels

Data Providers

» My Audience

Supply

Creatives Audience

Included Audiences Clear

Fixel Group @ ® An
AND
Audience Group 1 ® An
1

1. No seleccionar audiencias en este paso, solo dar continuar.

La segmentacién es contextual y es seleccionada desde el tipo de acuerdo.



a_»+ &

- one Walmart Connect

Creacion de una estrategia_geo

Marketing Objective Supply Creatives
1. Selecciona cobertura a nivel México.
Country/Region/City = 2. Asegurate de ver en la casilla de localizaciones incluida la region.
Notas:
1 » Countries / Regions / Cities o . g -
* A menos que tengas una campana que solo impacte a una region del pais,
o —_— et ocupa la seleccién México (Pafs).

» Eluso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
potencial disponible.

Included Locations Clear

Excluded Locations Clear



a_»+ &

ete Walmart Connect

Creacion de una estrategia_horarios

Marketing Objective Supply Creatives Audienc
Daypart
Your ads will only run during these times. Based on end user time zone, 1 Recomendab|e usar tOd oS IOS dias
Days Start Hour End Hour
1 Alldays - 12:00 AM  ~ 11:59 PM  ~ Notas:
runonalldays © * En caso de utilizar dias u horas especificas, alinea con tus objetivos de campana.
Daypart * Eluso de cualquier segmentacion es una variable que impacta el inventario
Your ads will only run during these times. Based on end user time zone. POtenC|a| d |5P0n I ble
Days Start Hour End Hour
All days - 12200 AM  ~ ME9PM
All days

Mondays - Fridays
Saturdays & Sundays
Mondays

Tuesdays
Wednesdays
Thursdays

Fridays



Walmart Connect

Creacion de una estrategia_tecnologia

Marketing Objective _— Supply _— Creatives _— Audier

Browser

1. No seleccionar dispositivos en este paso, solo dar continuar.

» Device Type 2. Daclic en “Create Strategy”.

» Device Model
» Inventory Type
» Browser

» OS Version

Included technologies Clear

Cancel Back Create Strategy 2

48 PROPRIETARY & CONFIDENTIAL



. Walmart Connect

Creacion de una estrategia_validacion

Create strategy

 Marketing Obiactive
v Supply

v Creatives

v Audiences

+ Daypart

O Targeting & Teehnology

Aparecera esta pantalla al momento que se genera la estrategia. Espera hasta
que la plataforma valide la informacion y la configuracién de tu estrategiay
aparezcan todos los puntos en verde.

iFelicidades has terminado tu primera camparia con al menos una estrategia!
Revisa en el panel de control que tu campafa se encuentre activa.

Agenda un espacio en tu agenda para revisar los primeros resultados.



. Walmart Connect

Best practices

Onsite o

* Considera que la forma de implementacion de los acuerdos tendréd impacto sobre la operacion y reporte de resultados de tu campana.
* Recomendaciones generales:

- Un acuerdo de Onsite por estrategia para visibilidad y optimizacion desde la interfaz.

- Varios acuerdos en una sola estrategia: procura integrar mas de un acuerdo con el CPM mas alto aplicable.

- Se sugiere revisar la entrega de la campafia Onsite de manera recurrente para asegurar la entrega continua.

- Es crucial que el anunciante utilice solo el tipo de acuerdo mas proximo a su producto.

- Al ser compra por subasta, puedes incrementar el bid maximo para ganar mas impresiones.

Notas:

* Considera que la forma de compra del inventario de Onsite es por acuerdo preferente, por lo que el nimero de impresiones y la
inversion publicitaria no es fija, es variable a disponibilidad de inventario y bid ganado.

* La disponibilidad y distribucion de las impresiones es variable.

* En caso de requerir espacios especificos o inventario garantizado, solicitar mas informacion los acuerdos garantizados a
DSPcontacto(@walmart.com

Las imagenes son exclusivamente de caracter ilustrativo.



:3212 Walmart Connect

Implementacion de campana

Acuerdos garantizados

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR



: .
... Walmart Connect

Importante: los acuerdos garantizados siempre deben contar con una campana activa. Si
requieres desactivar campana. Por favor, envia mensaje a tu contacto de Walmart Connect.

Escribenos a:
DSPcontacto(@walmart.com



- Walmart Connect

Paso 1:
Solicita la creacion del deal a tu contacto de Walmart Connect.

Escribenos a:
DSPcontacto(@walmart.com



' Walmart Connect

Pasos Self-Service para implementar un acuerdo Garantizado

Configura & Activa
Define Envia Recibe Campana
Define los detalles de tu Envia informacion al equipo de Recibe del equipo de Walmart Configurar y activar campafia
campana. Walmart Connect. Connect el detalle del deal de acuerdo con base en las
garantizado. fechas del acuerdo.

54 PROPRIETARY & CONFIDENTIAL



Walmart Connect

Creacion de una campana

55

Create Campaign

Status

Campaign Name *

Campaign Type *

Advertiser *

Time Zone™

Currency "

Budget Flights

Start Date *

10-23-202400:00

®  Active Inactive

Programmatic Guaranteed

(GMT -6:00) Central Time (US & Canada), Mexico City
Mexican Peso (MXN) + 8 Monetary Budget®

$ 0

End Date *

11-23-2024 00:00

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

9

Impression Budget

8

1. Durante la configuracion deja la campafa inactiva. Una vez terminada la
configuracion de las estrategias puedes activar la campana.

Agrega el nombre de campania segdn la taxonomia de tu marca.
Tipo de campafia se selecciona: Programmatic Guaranteed.
Selecciona el anunciante.

Revisa la zona horaria - campo estandar a horario de CDMX.
Revisa que la moneda esté en pesos mexicanos (MXN).

Agregar inicio y final de campania.

©® N o oA WD

Presupuesto contratado, este nimero es totalmente direccional, no tiene un
efecto la revision del desempefio.

9. Impresiones de la campafia.

* Para poder activar una campana, es necesario tener previamente solicitado el
acuerdo garantizado y estar de acuerdo con las condiciones del mismo antes de
activar.

Notas:

* El tipo de contenido disponible en los acuerdos preferentes es la seleccion
disponible para activar también en acuerdos garantizados en la region de México.



. @8

Creacion de una campana

Walmart Connect

10 Goal® * CPC
1 conversion Pixel * RO Test
12  Attribution window * Click window

56

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

30~

Days

View window

30"

Days

10. Agregar CPA como el objetivo e incluye un monto de CPA en pesos.
1. Incluir el pixel ROAS a nivel marca o nivel UPC con base en definicion.

12. Afadir la ventana de atribucién con un maximo de duracién de 30 dias.

* Para poder activar una campana, es necesario tener previamente solicitado el
acuerdo garantizado y estar de acuerdo con las condiciones del mismo antes de
activar.

Notas:

* El tipo de contenido disponible en los acuerdos preferentes es la seleccion
disponible para activar también en acuerdos garantizados en la region de
México.



Walmart Connect

Creacion de una estrategia

57

Create Strategy

Marketing Objective Supply Creatives

Status 1 o Active Inactive

Strategy Name ™

Strategy Type ” On-site -

Channel Display -

Time Zone (GMT -6:00) Mexico City, Guadalajara, Monterrey

Start/End Date @ * ¥ Use campaign start ' Use campaign end
Goal * $

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

o

Aflade una estrategia, haciendo clic en el botén “Add Strategy”.

1. Selecciona Active para dejar lista tu estrategia, esta no empezara a correr
campafia hasta que esté activa la campana.

Agrega el nombre de la estrategia
Tipo de estrategia: On-site
Selecciona el canal: display

Asegura que la zona horaria sea Ciudad de México

o U A W

Agrega las fechas de inicio y fin de estrategia. Estas pueden no coincidir con
las fechas de campafia. Una estrategia puede correr menos tiempo que la
campana.

7. Selecciona el objetivo de CPM Spend a “ Total Spend” e incluye el CPM segin
el tarifario y tipo de acuerdo.

Notas:

* Para poder guardar una estrategia, es necesario contar con al menos un
creativo aprobado, disponible en Display On-site. Aseglrate de subir y guardar
un creativo antes de comenzar la configuracion de una estrategia



e Walmart Connect

Creacion de una estrategia_inventario

1. Busca por nombre del acuerdo garantizado que se utilizara en la campana.
Create Strategy P b .
2. Marca las casillas de los deals aplicables a tu estrategia.
Marketing Objective Supply Creative
El nombre del deal y el id deal serd comunicado una vez aceptado el deal por tu
A o contacto de Walmart Connect.
Supply Type Programmatic Guaranteed 2

1 Deal Name Deal ID

CPM Start Date End Date Supply Source Deal Type

58 PROPRIETARY & CONFIDENTIAL



Walmart Connect

Creacion de una estrategia_creativos

Create Strategy

Marketing Objective

Creatives

1

59

Creative Name

5 Assigned Creatives

PROPRIETARY & CONFIDENTIAL

Supply

Creatives

1. Busca por nombre del creativo para aplicar a tu campana.
2. Marca las casillas de los creativos aplicables a tu estrategia.

3. Revisa que los creativos de tu campafa se encuentren integrados en los
creativos asignados.

4. Daclic en “Create Strategy”

Notas:

* Para poder guardar una estrategia, es necesario contar con al menos un
creativo aprobado en plataforma, disponible en display On-site. Aseglrate de
subir y guardar un creativo antes de comenzar la configuracion de una
estrategia (ve las diapositivas 17 a 19).



- Walmart Connect

Reportes



Walmart

Reportes

Dentro de la barra de mend, selecciona “Reporting”. En Walmart DSP puedes
descargar los siguientes reportes para la optimizacion y el analisis de tus campafas:

= Walmart:<

Reports

WWW

conversiones, etc).
° ‘ : . . . P .
2 - Reporte de transparencia en aplicaciones - métricas de branding y performance
Performance Report App Transparency Report Site Transparency Report Geo Performance Report por aplicaciones en donde se desplegé Ia publicidad de |a marca (apps).

00O
O
~ - Reporte por geografia - métricas de branding y performance por ubicacion

Nt Brand Report Crmnichanne Atrbtion Audence Reprt (pais/estado/ciudad).

- Reporte de desempefio - datos y métricas generales de tu
M / j | i \ o anunciante/campania/estrategia/creativo (Impresiones, clicks, consumo total,

- Reporte de transparencia en sitios - métricas de branding y performance por
sitios web en donde se desplegd la publicidad de la marca.

$

- Reporte por métricas de new to Brand (compradores nuevos para la marca)
- Reporte por métricas de atribucion omnicanal

- Reporte por audiencias (no aplica para campafias de onsite)

Si requieres un reporte de usuarios Unicos y frecuencia de tu campana. Solicita a
DSPcontacto(@walmart.com . Nota: es posible obtener los datos de alcance y
frecuencia para el periodo movil de hasta los Gltimos 30 dias.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES
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- one Walmart Connect

Reportes

= Waimart:)2 T p—— 1

Bajo columna de dimensiones y métricas, encuentra y selecciona las métricas
que requieres para el analisis de tu anunciante/campafia/estrategia/creativo
dependiendo del KPI y el objetivo preconfigurado.

¢ Geo PerformanceReport o T
Agency Name

x
x
x
x
x
x
x
x
TR x
x
x
x
x
x
x
x
x

Date Range Advertiser Campaigns

Advertiser Name
Campaign Name
Strategy Name
Campaign Currency Code
Start Date

2. Walmart DSP te permite visualizar los resultados directamente desde el
navegador y descargar el reporte en un Excel.

XXX KXXKXNXXKXXXXXX

mpressions

—

otal Conversions

otal Spend

otal Spend eCPA
Total Spend eCPC
Total Spend eCPM
Post-Click Conversions

= -

Post-View Conversions

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES



Walmart Connect

Guia de medicion de ROAS

g . 1. Descarga un reporte de rendimiento para el anélisis y optimizaciéon de tu

by Strategy Total Conversions ¥ ~
ons by Strategy (all 8)

campana.

2. Considera agregar las siguientes métricas para campanas low funnel aparte de

\/\ —— e . /\ métricas basicas (impresiones, clicks, total spend, CPC, CTR, CPM, etc):
T o \ . e . . .
NG \/ Ve GRS ;44"'*\'\7}'/}-\:/ A \ Conversions (Post Click/Post View)
o RSN A E KN R :
Total Spend Revenue (Post Click/Post View)
. cLicks g IMPRESSIONS conenSli TOTALREVENUE*  TOTAL SPEND ROF PosTCLCK poSTEW cofsreucx cofoSTuEy T o t al S p e n d ROI (P o s t Cli ck IPi S t Vi e w)
“', 1,528 265,982 192.00 $ 47,311.50 113 $1,53161 $45,779.88 3 186.00
L 528 855,082 192.00 $ 4731150 113 $1,53161 8 186.00 M M o~
! Total Revenue representa los ingresos monetarios generados por la campanfia
3. Para medir el ROAS acumulado a nivel campanfia, divide el Total Spend ROl entre
Total Spend manualmente . EIl ROAS promedio del Excel no es la formula

correcta.

4. Considera descargar un reporte por estrategia para un mejor anélisis de métricas
y segmentos de audiencias relevantes.

5. Considera bajar un reporte de conversiones y ROAS 30 dias post campana para
asociar las ventas realizadas posteriora un click o una vista.

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES


https://dsp.walmartconnect.com.mx/login

Walmart

Reporte New To Brand (NTB) en Walmart DSP

= Walmart:>2

Reports
.Elﬂl:l. o o
Performance Report App Transparency Report Site Transparency Report
New to Brand Report

PROPRIETARY, CONFIDENTIAL & NO ENDORSEMENT OF 3RP PARTY DATA SOURCES



::::: Walmart Connect

Notas generales del reporte New to Brand (NTB)

VAR

New to Brand Report

Ten en cuenta estos puntos generales al momento de empezar tu proceso de anélisis de campana bajo el reporte de NTB:

Recuerda seleccionar la ventana de atribucion idonea para tu producto. Ventana sugerida por tipo de producto:
Productos de Despensa: 30 o 60 dias.
Consumibles: 60 o 90 dias.
Productos de Catéalogo Extendido: 90 o 180 dias.

El reporte NTB solo esta disponible para campafias con medicion a ventas en el eComm de Walmart.

Se recomienda descargar el reporte después del dia 3 una vez terminada la campania.

El reporte de NTB analiza las ventas de camparia dentro de la base completa de compradores del eComm, identificando

nuevos usuarios que se han sumado a la marca.

El periodo de retencion de datos de la campana es un afio. Descarga el reporte de NTB en un rango a no méas de 180 dias

atras.

El reporte de New To Brand proporciona una evaluacion directa y centrada a nivel de campania, facilitando una comprension

clara a total sin desgloses adicionales.

Recuerda que en Walmart DSP ofrecemos atribucion post-campaiia (post-click / post-view). Al preparar tu reporte,

asegurate de considerar la ventana de atribucion seleccionada en tu campana.

Solo disponible para marcas que venden en el eComm de Walmart con atribucion a ventas por marca o por UPCs para todos
los productos DSP: offsite, CTV y onsite [solo self-service].



::::: Walmart Connect

Acceso al reporte de NTB

Paso a paso para consulta de tu reporte:.

= Walmart>,<
Entra a la interfaz de Walmart DSP: Campaigns
Creatives
Da click en el icono de menu y selecciona la Audiences

opcion de Reportes.

Admin

Users App Transparency Report

Creative Approval

Contact Support



https://dsp.walmartconnect.com.mx/

::::: Walmart Connect

Detalle de caracteristicas del reporte de NTB

Continuacién de consulta de tu reporte: Una vez dando click, encontraras las opciones para crear tu
reporte.
Dentro de la seccidon de Reportes, selecciona “New
to Brand Report™ Selecciona la ventana de atribucion (Lookback window:
30, 60, 90 y 180 dias). Se puede seleccionar una por
= Wamarts) reporte.
Elige el rango de tiempo de tu campana para el analisis
AR\ de los compradores nuevos a tu marca. (Data Range)
Selecciona el anunciante (Advertiser) y la campafia
@ (Campaign). Pueder seleccionar varias campafas dentro
Pertormance Reor A Transprency Report st TansparencyRepors del mismo anunciante.

Da click en Run Report o descarga (Download Report).

€« New to Brand Report

Lookback Window Date Range

30 Days e 05-08-2025 05-14-2025

New to Brand Renort

Agency Name  CampaignID  Campaign Name Total Conversions  Total Conversions Revenue  Total Unique Converters  Total Spend  Total New To Brand Conversions  Total New to Bra)

Lookback Window Date Range Advertiser Campaigns @

30 Days - 05-08-2025 05-14-2025

Run Report Download Report




::::: Walmart Connect

; Como interpretar un reporte de NTB?

Relaciona los incisos con los nimeros de la imagen:

< New to Brand Report

Lookback Window Date Range Advertiser Campaigns@  Clear

30 Days 05-08-2025 05-14-2025 Walmart OD - W2

Nombre de la campaifia

Agency Name CampaignID Campaign Name Total Conversions Total Conversions Revenue Total Unique Converters Total Spend Total New To Brand Conversions  Total New to Brand

Nombre c_le la agencia y campaha, MX$120,009.00 573 MX$16761.09 123 MXS25,074.00
id de campania.

La campana de un anunciante de despensa logré un total de 274 conversiones (Total Conversions).

El total de ingreso obtenido por las 274 conversiones corresponde a $120,009 mxn (Total Conversion Revenue).

La campana aportd 123 conversiones de nuevos compradores que no habian realizado una transaccion en el eComm de Walmart en
los Gltimos 30 dias (Lookback window dinamico). Es decir, el 44% de las conversiones totales de la campaiia fueron realizadas por
nuevos compradores como ventas incrementales a la marca. (123 Total New to Brand Conversions / 274 Total Conversions).

De las 123 conversiones de NTB, se generd un ingreso por $35,074 mxn (Total New To Brand Revenue), que representa el retorno
de inversién incremental de 2.09 ($35,074 mxn / $16,76.99 mxn). Incremental ROAS: 2.09



- Walmart Connect

Dudas, retroalimentacion y aportaciones a
DSPcontacto(@walmart.com!

Walmart se reserva el derecho de bajar campanas sin previo aviso si alguna campana y/o estrategia
no cumple con las politicas y guias de Walmart.
Para conocer los lineamientos y las politicas de contenido visita la siguiente pagina:
Walmart DSP Capacitacion



https://www.walmartconnect.com.mx/portfolio/walmart-dsp-capacitacion/

WALMART DSP

Un shortcut
a la compra

DSPcontacto(@walmart.com
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